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TAYTOTHTA THZ EPEYNA2

H £€peguva npayparonoindnke anod Tnv Marc A.E. - ApiOuoc MnTpwou E.Z.P.: 1 (ENA),

METEOOZ AEITMATOZ

XPONIKO AIAZTHMA

ITEPIOXH AIEZAIQrHz

MEOOAOZ AEITMATONHYIAZ

MEOOAOZ ZYANOIrHZ ZTOIXEI2N

HmMarc A.E.

1.000 voIKOKUPIG QVTINPOOWMEUTIKNG EMAOYNG.

15-18 AekepBpiou 2015

MaveAadIkr kaAuyn.

MoAucTadiakr Tuxaia deiypaToAnyia pe Xxpnon quota.

TNAEPWVIKEG OUVEVTEUEEIC BATEI NAEKTPOVIKOU £pWTNUATONOYIOU.

Eival yéhoc Tou SEAEA, Tng ESOMAR, Tng WAPOR Kai Tnpei Tov kavoviopo

Tou [M.E.Z.Z. ka1 Toug di1ebveic kWAIKEC deovToAoyiag yia Tnv dieEaywyn Kai

ONKOCIONOINGN EPEUVMV KOIVIG YVMMNG.

mdaRrc

marketing research communication
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Meploxn katokiog

Mepipepeia
ATTIKN) 36,5
Makedovia — Opakn 26,3
'Hneipog, Osooalia kal Ztepea EAAGOa 15,5

AuTtikn EAAGda, NMeAonovvnoog kai Nnoia Ioviou 13,9

Kpntn kai Nnoia Aiyaiou 7,8

IME@ Marc

MLEBEE mﬁeﬁng tesearch communication
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Ao noca ATopa AroTeAEITAL TO VOLKOKUPLO OOG;
(oupmepltAapBavopévou Kot Tou eautol oog)

33,3

Azkeupprog 2014

10,3
27,4
22,8
28,1

a A W N =

artopa kar ave 11,3
5 aropa Kai1 avw

IME@ Marc

ITEBEE iy i
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Ndéoa amno autd ta atopa epyalovial;

Kavéva 39,6

Aekeupprog 2013 2014

Kavéva 39 40,5

1 34,1 31,2
2 224 238
3 aropa kai avw 4,6 4,5

3 aropa ka1 avw

maRc

marketing res;ar; tx;m;nicam
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To OUVOALKO OLKOYEVELOKO £TNOLO ELGOSNUA oag yia Tto 2015 Oa eiva:

Méyp1 10.000€ po3

36,1
10.001€ - 18.000€

18.001€ - 25.000€

25.001€ - 30.000€ Méxp1 €10.000

€10.001 - €18.000
€18.001 - €25.000
€25.001 - €30.000
€30.001 - €40.000

Avw Twv €40.000

30.001€ - 40.000€

Ave TV 40.000€

Aekeufprog 2013 | 2014

28,1 344
36,3 34,3
174 16,9
7,9 7
4 3
2,2 1,9
4,1 2,5

MG

manrc

marketing reseatch u;m;nicam
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To CUVOALKO OLKOYEVELOLKO 0OLG ELOOSNHA LETA TO EEOTIACA TNG KPLoNG EXEL MELWOEL,
auénOei N napépewve ota idLa mepinov enineda;

ZYTKPITIKO TPAQHMA
AEKEMBPIOZ 2012 - AEKEMBPIOZX 2015
w4 94,293,7 94,7 93,1

napEPeIve To idlo AA auZnenke
4,7% 0,4%  ¢,79

m Aeképppiog 2015
AeképBplog 2014
B AsképBplog 2013
Aeképpplog 2012

HEI®ONKE
94,2%

0,7 0,5 0,3 0,3

"EXEI HEIWOEI ‘EX€E1 NAPAMEIVEI "Exel au§nOsi
apeTapAnTo

MAaRc

marketing research communication




To OUVOALKO OLKOYEVELOKO O0LG ELOOSNHOL LETA TO EEOTIOLOHA TNG KPLoNG EXEL MELWOEL,
avwénOel N mapépelve ota idLa nepinov enineda;
- Ava katnyopia TAnOuopov -

MEAR VOIKOKUPIOU ‘ATopa nou gpyadovral oTo Avepyol OTO

VOIKOKUPIO VOIKOKUPIO LT
. . . |HmaoTikn /
o 5 5 o 5 atopa MNMepiocoTep AoTikn 5
M““n P
au&nenke 1,1 ,6 ,9 4 1,0 ,6 1,9 3 ,9 7 8
Heiwdnke 90,0 95,5 95,0 94,2 92,0 95,9 95,5 90,4 96,1 93,1 94,3 93,9
NApEPEIVE TO 010 7,8 3,3 4,1 51 7,0 3,6 3,6 7,3 3,6 53 4,5 5,3

OIKOYEVEIOKO £TNOI0 £1003npa 2014

Méypi 10.001€ - |18.001€ -| 25.001€ - Ave TOV ATTIKA Makedovia - 0'::::1‘;?:’& AI.:’:A'::/)‘::;’ KpnTn & vnoia
10.000€ 18.000€ | 25.000€ | 30.000€ 30.000€ Opakn Zrep. EAAGSa | Nnoa Toviou Aiyaiou
6 9,5 ,6 1,6 4

augnenke
MEIOBNKE 95,3 94,7 96,1 93,1 83,3 93,8 93,4 94,0 94,8 97,4
napépeive 1o idio 4,1 4,2 3,9 6,9 7,1 54 4,7 6,0 4.4 1,3

IME@ Marc

[ZEBEE @Mﬁng tesearch communication
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To elc06nua oo to 2015 o€ ox€on He TNV MEPOLVA Xpovia to 2014:

AzkepBprog 2013 2014

2,0 -
auZnenke auénnke 14 31
napépeIve To idio 16,2 22,4
HEINBNKE 82,4 743

NAapEHPEIVE TO idIO

77,9
HEINONKE

IME‘% | m : : m ; “ : m | marc

"TEBEE s
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To el068npa oag to 2015 o€ oXEon KE TV MEPOLVA Xpovia to 2014:
- Ava katnyopia mAnBuopou -

VOIKOKUPIO VOIKOKUPIO

: . . | HllaoTikn
3 aropa|4 aropa - aropa I'Ismqoonpo Ao-nxq / AypoTIKrI)
Kal Ave ano eva nep1oxn | Lo onF
1,1 1,8 3,2 1,6 2,0 1,0 1,5 4,2 1,5 2,3 1,6

augnenke

MEIOBNKE 81,1 81,4 76,8 72,4 80,0 84,1 80,1 65,1 80,4 76,5 77,1 79,8
NApEPEIVE TO 010 15,6 16,2 20,0 26,1 18,0 14,1 18,2 30,7 18,1 20,6 20,7 17,1
AA 2,2 0,6 0,8 0,3 0,6 0,5

OIKOYEVEIUKO £TNOI0 £1000NHa 2014

Mixpi [10.001€ -| 18.001€ - (25.001€ -| AvwTwv [ , . |MakeBovia - e:;:;‘;\?:'& AI.:’ETX::‘/A::"' K":";:‘d&
10.000€ | 18.000¢€ | 25.000€ | 30.000€ | 30.000€ N | epakn : on/cog, not
21ep. EAAGda|Nnoia Ioviou Alyaiou
1.9 11 16 17 2.7 2.6 2.2

auénenke 14,3

HEIDONKE 81,5 80,1 76,0 63,8 52,4 75,1 80,1 78,8 77,8 80,3
NApEWEIVE TO 010 15,7 18,6 22,4 36,2 33,3 22,9 17,2 17,9 20,0 18,4
AA 0,9 0,2 0,3 0,7 1,3

IME"' MARC

'SEBEE g

marketing research communication
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Oewpeite Twg to 2016, N OLKOVOULKN KATAOTOCHN TOU VOLKOKUPLOU oo gival o mibavo:

va napayeivel
AA idia

6,5% 18,9%

va BeATIw O€i
5,1%

Va XEIPOTEPEWEI
69,5%

MAaRc

marketing research communication
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Oswpeite nwg 1o 2016, N OLKOVOMLKI) KOATAOTAON TOU VOLKOKUPLOU oaG £ival 1o mlava:
- Ava katnyopia mAnBuopou -

MaAn VOIKOKUPIOU AT n\::::g:::;wul oro AOTIKOTI‘]TCI
HplaoTikn
4 aropa 5 u‘ropa I1£p|000T£po AOTIKI‘] / AYpOTIKr]
Kal Ave ano eva nepioxn nepIoy

Na napapeivel idia 16,9 16,5 20,9 21,9 16,2 11,8 24,0 23,0 19,3 18,5 19,5 16,9
Na BeATIwOEi 34 51 59 4,7 6,1 4,4 3,9 7,7 54 50 6,0 2,7
Na XeIpoTepEYEl 66,3 71,2 66,8 69,9 71,7 73,3 69,5 64,4 70,8 69,0 68,3 72,8
AA 13,4 7,2 6,4 3,5 6 10,5 2,6 4,9 4,5 7,5 6,2 7,6

OIKOYEVEIOKO ETNOI0 €1000Npa 2014

Méxpr |10.001€ - HHULE 25.001€ - | Av® TV Makedovia - Hnaipog,  Aur. ExAaSe, KpnTn_&
10.000€ | 18.000€ 30.000€ | 30.000€ | AT [Tgpan [ ©e000Mia & | Nelon/cag, | vnoid
25, 000€ 21ep. EAAGda|Nnoia Ioviou| Aiyaiou

Na napapeivel idia 17,8 22,5 22,4 33,3 22,0 16,9 16,0 16,3 22,4
Na BeATinOEi 4,7 4,2 3,9 8,6 14,3 6,8 5,1 2,0 5,2 5,3
Na xelpoTepeyel 70,6 71,4 66,7 69,0 52,4 64,7 70,6 77,3 70,4 69,7
AA 7,5 6,6 6,9 6,5 7,4 4,7 8,1 2,6

FIEBEE ey

marketing research communication

IME"' MARC
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ME TO OLKOYEVELAKO ELOOSN LA TIOU EXETE OCMEPQ, OE TIOLO KOLTNYOPLOL OLKOYEVELWV Bal AEyaTe OTL AVIKETE
O€ QUTEG TOV...

douv AveTa Kai Pnopouv va anoTapielouv

TA KATAPEPVOUV XWPIG IBIAITEPEG SUCKOAIEG va KOAUWYOUV TIG
UMNOXPEMTEIG TOUG

A " 2 : : 64,1
XPEIGJETAI VA KAVOUV NEPIKONEG YIa va KAAUWOUV Ta avay Kaia

dev Tavouv oUTE yia Ta avay kaia kai Xpeiadovral eEnMAgov
XPNHaTa yia va KaAUWouv TIiG anoAUT®WG BACIKEG TOUG AVAY KEG

MAaRc

marketing research communication
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IME TO OLKOYEVELOKO ELOOSNLAL TIOU EXETE CHLEPQ, OE TTOLA KATNYOPLO OLKOYEVELWV Ba AEYyaTE OTL WVAKETE
O€ OQUTEG TOV...
- Ava katnyopia TAnOuopov -

‘ATOpHa nou apvuzovrcu oTo
MsAn VOIKOKUPIOU T U Aonxonrra
HpiaoTikn
1 aropo|2 aropa|3 aropal4 aropa B qTo"q I1£p|0001'a AOT'K" / Aypo-rmn
Kal avoe po ano eva nepioxn nEDIOY

{ouv GveTa Kai Unopouv va anoTapiEUouy 21 9 4 3,0 1,0 9 2,3 6 1,5 1,0 2,3

Ta KaTapEPVouV Xwpic I1AITEPEG

OUOKONIEG va kaAUWOoUV TIG UMNOXPEMTEIC 16,9 21,7 22,4 17,1 11,0 14,7 19,1 25,8 8,7 24,2 20,8 14,6
TOUG

XpelaleTal va kavouv NeEPIKONEG yia va
KaAUyouv Ta avaykaia

Aev @Tavouv oUTE yia Ta avaykaia kai

XPeIalovTal ENINAEOV XPNUaATA yid va 24,7 11,1 13,7 17,1 19,0 18,0 16,7 9,2 26,0 9,8 13,7 19,9
KaAUyouv TIG anoAUTWG BACIKEG TOUG

avaykeg

58,4 65,1 63,0 65,4 67,0 66,3 63,3 62,7 64,7 64,5 64,6 63,2

OIKOYEVEIOKO ETNO10 £1000nHa 2014

Méxpi 10.001€ - [18.001€ -| 25.001€ - AV TOV ATTIKE Makedovia - e:':::l‘;?g’& Ar:g‘::/)‘::u’ Kpntn & vnoia
10.000€ 18.000€ | 25.000€ 30.000€ 30.000€ n Opakn S Aryaiou
1ep. EAAGSa | Nnoia Ioviou

l ) 1 1 ) ) ) y

Couv averta Kai pnopouv va
anotapielouv

Ta KaTapEPVouv Xwpic I01AITEPEG

BUOKONEC va KaAUWOUV TIC 6,1 17,5 34,9 44,8 59,5 20,3 20,9 20,5 15,6 11,8
UMOXPEWOEIG TOUG
XpeldZeTal va Kavouv NEPIKONES yia 61,2 742 60,5 53,4 28,6 64.4 64,6 64,2 61,5 68,4

va kaAUyouv Ta avaykaia

Aev @Tavouv oUTE yia Ta avaykaia
Kal xpeialovtal emnAéov Xpruara yia
va KG)\L'quouv TIG anoAUTwG BACIKEG
TOUG avastc;

IME‘ MARC

32,1 7,8 2,3 15,0 12,2 15,2 20,0 17,1

marketing research communication

FIEBEE gz
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AVOHEVETE VO LTOPECETE VAL KAAUYETE TG BACLKEG UTTOXPEWOELG OOLG TO EMOMEVO £TOG 1] OXL;

AA
9,2%

Nai
48,0%

‘oxi1
42,8%

Asxepppirog | Asxeupfpiog | Askeupprog
2012 2013 2014
Nai

32,5 43,7 41,3
‘Oxt 54,3 41,7 42,5
AA 13,2 14,6 16,2

Ve maxe

marketing research communication
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AVOLLEVETE VOL LTTOPECETE VA KAAUWYETE TIG BAOLKEG UTTOXPEWOELG OOG TO EMOUEVOG £T0G 1] OXL;
- Ava katnyopia mAnBuopou -

‘ATopa nou spyacovml oTOo Avepyol oTo

HuiaoTikn
“AE(:;:)KXI:I / AypoTikn
nepioxn
49,6 39,0 47,2 57,5 37,4 53,6 50,0 42,6
‘Oxi 50,0 38,0 42,5 44,1 50,0 45,6 46,0 34,9 53,7 37,1 40,3 50,2
AA 8,9 10,8 9,1 6,3 11,0 12,1 6,8 7,6 8,9 9,3 9,7 7,2

Méxpi 18:001€) 25.001€ - | Ave Tov g | DELEEE e:;:cl:‘)’\?:' & ArrsT)i::/A:::,’ Ks:;?ﬁ&
10.000€ | 18.000€ -5.000¢| 30-000€ | 30.000€ ©PAKN |5 ep. EAAGSa|Nno1d Toviou|  Ayaiou

49,2 63,6 72,4 90,5 54,7 41,6 49,0 39,3 48,0
(0)'( 58,4 39,7 28,7 24,1 9,5 37,7 46,3 41,7 54,8 40,0
AA 9,1 11,1 7,7 3,5 0,0 7,6 12,1 9,3 59 12,0

marketing research communication

IME"' MARC

(IEBEE g
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[LEBEE

Y

Eoeic N kAmolo AAAo HEAOG TOU VOLKOKUPLOU oo £Xxete An§unpoBeopeg opelAég otnv edopia;

79,0%

AzkepPprog 2014

Nai 27,6

‘Oxi 72,1

AA 0,3
marRc

marketing feearchcommunicaton
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IME

[ZEBEE

‘l'

Eocig ] kamolo aAAo PEAOG TOU VOLKOKUPLOU oag £Xxete AnEnpoBsopeg odpelAég otnv edopia;
- Ava katnyopia mAnBuopou -

MaAn VOIKOKUPIOU ‘ATopa nou spva(ovml oTo Avspv0| oTo ACITIKOTI]TCI
VOIKOKUPIO voucoxuplo
HpiaoTikn /
o 2 aropa | 3 aropa | 4 aropa 2 ClTO|.IC| |'|£pIO'OOT€p0 AcrrlKn Aypo-ru(n
Kal ave ano eva nepioxn nEPIOYR

13,3 14,1 17,9
‘Oxi 85,6 85,3 75,5 77,0 65,0 82,3 75,6 77,4 71,5 82,9 77,9 82,1
AA 11 0,6 1,6 1,0 0,5 0,9 11 1,2 0,6 11

Mixp1 | 10.001€ - [18.001€-| 25.001€- | Ave Tav . | Makedovia - [ HnEwos
10.000€ | 18.000€ | 25. 30.000€ | 30.000€ @paxn .
Nai 253 17,5 18,6 17,2 48 223 16,4 17,9 24.4 17,1
Oy 74,1 82,0 80,6 82,8 95,2 77,4 82,8 80,8 74,8 81,6
AA 06 05 08 03 0.8 1,3 08 1,3

mdaRrc

marketing research communication
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‘Exete unaxOet otn pUuOMION 100 660wV (Ewg 100) yia odpeldég otnv edopia;
- Av €xeL KAOLO HEAOG TOU VOLKOKUPLOU odelAéG otnv edopla-

Eixa aAAa €xaca
Tn pUBHION AA Nai
0,7% 1,4% 16,4%

81,5%

IME@ Marc

[ZEBEE @Mﬁng tesearch communication
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IME

[ZEBEE

‘Exete untaxBOet otn puOon 100 d6oewv (€wg 100) yia odpeldég otnv edopia;
(Av €xeL kamolo péEAOG Tou volkokupLloU odelAéG otnv edopia)
- Ava katnyopia TAnOuopov -

VOIKOKUPIO VOIKOKUPIO

: . | HumaoTikA
4 aropa 5 aropa |1£pI0'0‘0T£po Ao'rmn' / AypoTiki
Kal avw ano eva nepIoxXn |* oo oxr
8,9 2

1
10,2 22,7 19,6 21,

Nai 12,9 20,0 17,8 22,4 13,3 16,6 15,6
‘Ox 88,9 87,7 76,8 77,6 74,7 84,6 78,8 79,5 74,3 85,2 81,0 83,2
E|'xc| al\a exaoa Tn 11 0.9 8 1,0 0,8 0,6 0,8 1,2 0,5 0,8 0,4
pubuion

AA 11 12 55 2,0 3,1 1,7 0,6 19 2,1 1 1,6 0,8

OIKOYEVEIOKO ETNOI0 €1000Npa 2014

Méxpr |10.001€ - HHULE 25.001€ - | Ave TV . | Makedovia - Hn8|p9g, T L KpnTn_&
10.000€ | 18.000€ |._ - 30.000€ | 30.000€ | AT | gpakn | OEC00Mia & | MNedon/oog | vnola
. . 25.000€ . : 21ep. EAAGda|Nnoia Ioviou| Aiyaiou
19,1 7,1

Nai 16,4 16,4 10,5 17,0 15,2 15,3 19,3 122
Oy 77,3 82,8 82,8 89,5 92,9 81,6 82,0 83,3 78,5 83,8
Eixa aMa egacam 4 5 0,6 0,8 0,7 0,7 1,4
pubpuion

AA 1,9 0,8 0,8 0,8 2,0 0,7 1,5 2,6

‘% Maerc

marketing research communication
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EKTLHLATE OTL TO EMOMEVO £T0G O LIOPECETE VA AVTATIOKPLOEiTE 0TIC POPOAOYLKEG OOG UTIOXPEWOELC;

Asxeppprog | Askeuppirog| AekeuBpiog
2012 2013 2014
Nai 44,0

31,2 47,1
oxi 49,0 36,7 35,4
AA 19,8 19,3 17,5

IME@ Marc

MLEBEE @Mﬁng tesearch communication
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EKTLULATE OTL TO EMOUEVO £T0G Oa UMOPECETE VAL avianokpLlOeite oti¢ GopoOAOYLKEG OOG UTIOXPEWOTELG;
- Ava katnyopia mAnBuopou -

MaAn VOIKOKUPIOU ‘ATopa nou spva(ovml oTo Avspv0| oTo ACITIKOTI]TCI
VOIKOKUPIO voucoxuplo
HpiaoTikn /
o 2 aropa | 3 aropa | 4 aropa 2 ClTO|.IC| |'|£pIO'OOT€p0 AcrrlKn Aypo-ru(n
Kal ave ano eva nepioxn nEPIOYR

47,8 55,5
‘Oxi 28,9 27,0 24,5 30,7 43,0 31,8 30,1 23,8 38,0 24,4 29,1 29,7
AA 23,3 12,3 12,8 12,9 17,0 16,1 11,0 13,4 15,4 13,4 13,6 14,8

Méxpr | 10.001€ - |18.001€-| 25.001€- | Ave TwV . | Makedovia - 0:;:;‘;?2'&
10.000€ | 18.000€ | 25. 30.000€ | 30.000€ ©paKn 1
Nai 46,3 59,3 66,7 67,2 88,1 59,6 53,9 60,9 51,1 56,6
oy 37,5 27.7 21,7 22,4 95 27,7 285 28,5 o 32,9
AA 16,2 13,0 11,6 10,4 24 12,7 17,6 10,6 15,6 105

IME"' MARC

FIEBEE ey

marketing research communication
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[ZEBEE

‘EXETE OLKOVOULKEG UTIOXPEWOELG TIPOG TLG TPAMELEG; (600l Saveiwv, KAPTECG, OTEYAOTLKO KAT)

P

AzkepPprog 2014

Nai 38,4

‘Oxi 61,5

AA 0,1
maRc

marketing research communication
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IME

[ZEBEE

‘l'

‘EXETE OLKOVOMLKEG UTIOXPEWOELG TIPOG TLG TPATELEG; (600£Lg SaveiwV, KAPTEG, OTEYAOTLKO KAM)
- Ava katnyopia mAnBuopou -

MaAn VOIKOKUPIOU ‘ATopa nou spva(ovml oTo Avspv0| oTo ACITIKOTI]TCI
VOIKOKUPIO voucoxuplo
HpiaoTikn /
o 2 aropa | 3 aropa | 4 aropa 2 ClTO|.IC| naplccon-:po A"mkn Aypo-ru(n
Kal ave ano eva nepioxn NEPIOYR

21,1 29,1 9,5 51,4 55,0 32,1 46,4 49,4 49,3 7,2 44,9 31,2
‘Oxi 78,9 70,9 50,0 48,2 45,0 67,9 53,3 50,2 50,7 62,5 54,8 68,8
AA 0,5 0,4 0,3 0,4 0,3 0,3

Mixp1 | 10.001€ - [18.001€-| 25.001€- | Ave Tav . | Makedovia - [ HnEwos
10.000€ | 18.000€ | 25. 30.000€ | 30.000€ @paxn .
Nai 36,6 44,0 45,7 48,3 47,6 438 37,9 42,4 40,0 39,5
Oxi 63,4 55,7 54,3 51,7 52,4 56,2 62,1 56,3 60,0 60,5
AA 03 1,3 0,0

mdaRrc

marketing research communication
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KatadEépvete va anonAnpwvete eyKalpwg TG 600l oag N EXete An§unpo0eopueg opelAic;
-BAdon: 600l £XOUV OLKOVOLKEG UTIOXPEWOCELG TTPOG TPATELEG-

AA
0,8%
'EX® An&§Inpo0sopeg
oEINEG
30,4%

Ta kaTaPépve
68,8%

IME@ Marc

[ZEBEE @rketing tesearch communication
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KatadEpvete va amomAnpwVeTe eyKaipwe TG 800eLg oo N EXETE AnEtmpOOeopeg oPeIAEG;
-Baon: 600l £XO0UV OLKOVOMLKEG UTTOXPEWOELG TTPOG TPATETEC-
- Ava katnyopia TAnOuopov -

. 5 ‘ATopa nou gpyadovTal oTo ‘Avepyol OTO .

5 aropa MepioocoTEpPO ACTIKH Huaoiki)
1 aropo|2 aropal3 aropal4 aropa H p P n / Avponxn
Kal v ano eva nepioxn i

Ta kaTaPépvw 3,2

0.2 4,4 18 56,6
Eé‘;’l)\"éf'”p"ew“sq 263 265 309 288 418 317 331 26,4 398 244 273 434

AA 10,5 0,9 1,6 0,7 1,2 0,9

OIKOYEVEIUKO £TNOI0 £1000NHa 2014

Méxp1 |10.001€ - D 25.001€ - | Ave TV Makedovia - Hneipog, |Aut. EAAGSa, Kpn‘rn_&
10.000€ | 18.000€ 30.000€ | 30.000€ | AT [ goaun [ ©2000Aia & | Nelon/oog, | vnoid
25. 000€ 21ep. EAAGOa|Nnoia Ioviou| Aiyaiou

Ta KaTageépvw 79,7 71,9 53,7 64,5
Ex® An§inpoBeopieq 46,7 24,5 20,3 21,4 5,0 26,3 26,8 28,1 46,3 35,5
O(PEIAEG

AA or 1,9

IME‘% MARC

'SEBEE g

marketing research communication
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‘EXETE MPpOXWPNOEL € pUOULON / SLOKOVOVIOHO TV OPEIAWV GG OTLS TPATEIEC CAC;
-Bdon: 000L £XOUV OLKOVOULKEG UTIOXPEWOELG TPOG TPATELEG-

AekeupBproc 2014

Nai 38,3
‘Oxt 61,1
AA 0,6

IME‘% Marc

MLEBEE jmrifeﬁng tesearch communication
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‘Exete npoxwpnoeL o€ puOULON / SLOKOVOVIGHO TwV OPEIAWV GG OTLE TPATTEIEC GAC;
-Baon: 6ooL £XO0UV OLKOVOMLKEG UTTOXPEWOELG TTPOG TPATE]EG-
- Ava katnyopia TAnOuopov -

MaAn VOIKOKUPIOD ‘ATopa nou apvaZOVTm oTo Avapv0| oTOo AOTIKOTI]T(]
VOIKOKUPIO VOIKOKUpIO
HupiaoTikn /
5 CITO|.IC| I1£p|0007£po AOTIKI]
e e e o o el o |

47,4 29,6 46,4 31,1 49,1 38,1 42,0 32,6 39,8 36,6 37,3 41,0
‘Oxi 47,4 68,4 53,6 68,2 49,1 60,3 57,3 65,9 59,0 62,2 61,5 57,8
AA 5,3 2,0 0,7 1,8 1,6 0,7 15 1,2 12 1,2 12

OIKOYEVEIOKO ETNOI0 €1000Npa 2014

Méxpr (10.001€ - AL 25.001€ - | Avo TOV ATTIK Makedovia - 0:::;‘;?:’& AI.:J:A::/A::S’ Ks:;?d&
= 25. 000€ At | L0 Opam Z1ep. EAAGda|Nnoia Ioviou| Alyaiou

Nai 48,1 28,8 28,6 15,0 40,2 35,9 37,0 22,6
(0)'( 50,4 61,0 71,2 71,4 85,0 60,9 57,7 64,1 61,1 77,4
AA 1,5 1,9 13 2,1 1,9

IME‘% MARC

'SEBEE g

marketing research communication
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EKTLULATE OTL TO EMOUEVO £T0G O UITOPECETE VAL AVTATIOKPLOEITE 0TI TPAMEKEG OOG UTIOXPEWOELG;
-Bdon: 6000l £XOUV OLKOVOLKEG UTIOXPEWOCELG TPOG TPATELEG-

Nai
53,5%

IME@ Marc

MLEBEE m%ﬁng tesearch communication
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EKTLHLALTE OTL TO EMOMUEVO £T0C O LITOPECETE VA AVTATIOKPLOEITE OTLG TPATIEUKEG OOLG UTIOXPEWOELC;
-Baon: 6ooL £XO0UV OLKOVOMLKEG UTTOXPEWOELG TTPOG TPATE]EG-
- Ava katnyopia TAnOuopov -

MaAn VOIKOKUPIOD ‘ATopa nou apvaZOVTm oTo Avapv0| oTOo AOTIKOTI]T(]
VOIKOKUPIO VOIKOKUpIO
HupiaoTikn /
5 CITO|.IC| I1£p|0007£po AOTIKI]
B e e o o el o |

52,6 56,1 59,1 50,4 45,5 44,0 52,9 62,8 42,4 60,6 55,6 44,6
‘Oxi 42,1 24,5 32,7 37,4 40,0 33,6 38,9 27,9 43,6 27,2 32,2 39,8
AA 53 19,4 8,2 12,2 14,5 22,4 8,2 9,3 14 12,2 12,2 15,6

OIKOYEVEIOKO ETNOI0 €1000Npa 2014

Méxpr |10.001€ -| 18:901€( 55 001€ - | Ave Twv armcy | MekeSovia - e::::;\?:'& AI.:’:);:I:‘;‘::S' KCRZ'.}.&
R P T 0 e e M =IO ©pPaKN |5 ep. EANGBa|Nnoid Ioviou| Aiyaiou

Nai 33,3 56,6 72,9 63,0 90,0 56,1 47,4 62,5 48,1 51,6
(0)'( 52,6 28,3 20,3 33,3 50 32,9 33,0 26,6 42,6 38,7
AA 14,1 15,1 6,8 3,7 5,0 11,0 19,6 10,9 9,3 9,7

[ZEBEE marketing research communication

IME@ MARC
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AvaykootAKote AOyw TNG KPLONG VA KAVOTE KATL OO TOL TTALPOLKALTW
yla tTnv KaAvyn UTOXPEWCEWV oag 1 OXL;
(moAAamAng emtAoyng)

Xpnoigonoinoa xpAapara ano

63,9
anoTapieuon

AaveioTnka ano ouyy eveig
@iloug

Xpnoigonoinoa NICTOTIKA
KapTa

AzkeyPpiog| AskepBpiog| Aekepfpiog
2012 2013 2014

Xpnonpononnaa Xenuara and
anoTapiguan

AaveioTnka and ouyyeveic /
QiAoug

Xpnaiponoinoa NIoTwTIKN
Kapta

PeuaTonoinaa / nouAnoa
MEPOG NEPIOUTIAKMV 8,8 9,6 13,3
OTOIXEIWV
AneuBuvenka g

= EVEXUPODAVEIOTIPIO

IME‘% | | m MARC

AnguBuvOnka o€
EVEXUPODAVEICTNPIO
33,1 31,2 33,3

15,8 19,3 25,4
PsuoTonoinoa / nouAnoca
HEPOG NEPIOUCIAK®V OTOIXEIWV

3,4 4,5 58

FIEBEE g

marketing research communication
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AvaykaotiKote AGyw TnG KPLong vol KAVOTE KATL IO TOL TLOLP OLKALTW)
yla tTnv KAAvPn UOXPEWCEWV oG ] OXL;
(moAAatAn g emtAoyng)
- Ava katnyopia mAnBuopou -

‘ATopa nou gpyadovrai oTo ‘Avepyol 0TO

f . AOTIKOTNT!
VOIKOKUPIO VOIKOKUPIO oTikoTNTA

MéEAn VoIKOKUPIOU

a o . |HmaoTikn /
2 2 - - 5 atopa MepioooTepo AoTikn v

PeuoTonoinoa noUAnoa

HEPOC MEPIOUTIAKGV 3,4 114 164 121 140 113 146 10,4 16,6 9,9 13,3 9,5
oToIXEIWV

AneuBuvenka oe 5.6 45 9.1 4,7 6,0 5,4 7.8 4,2 8,0 4,7 6,2 49
€VEXUPODAVEIOTTPIO

Xpnowonoinoa xpnuara ano 555 593  ge8 751 560 558 69,6 69,0 682 616 648 608
anotapisuon

é?):’:l;?”m ano GUYYevelG 258 20,7 341 342 480 256 355 30,3 39,5 256 27,5 38,4
ﬁggf('}“om'”"“ MOTWTIKN 247 243 309 438 26,0 23,6 337 39,6 276 33,0 345 2,2

IME@ Marc

MLEBEE @Mﬁng tesearch communication
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AvaykaotiKote AGyw TnG KPLong vol KAVOTE KATL IO TOL TLOLP OLKALTW)
yla tTnv KAAvPn UOXPEWCEWV oG ] OXL;
(moAAatAn g emtAoyng)
- Ava katnyopia mAnBuopou -

OIKOYEVEIOKO ETNOI0 £1008NuaG 2014

Méxp1 (10.001€ -[{18.001€ -|25.001€ -| Avw Twv Makedovia - ns}:on o Ks“;?a&
10.000€ | 18.000€ | 25.000€ | 30.000€ | 30.000€ Opaxn ITep. on/coG, no
] Nnoia Ioviou| Ailyaiou
EAAada
14,1 0,1 13,8 4,3

) 111 10,

PsuoTonoinoa nouAnoca HEPOG

: : , 14, 14,2 10,2 8,6 14,1 10,7
NEPIOUCIAKWYV OTOIXEIWV

Aneubuvenka oe

. 8,9 5,8 1,6 3,4 0,0 6,5 4,7 4,0 5,9 8,0
€vEXUPOOAVEITTTPIO

Xpnoiponoinga Xprpara ano 60,2 64,0 76,0 75,4 69,0 62,4 65,1 62,9 63,0 68,0
anoTapieuon

AaveioTnka and ouyyeveic Gilouc 42,5 26,0 23,3 19,0 4,8 29,4 28,9 23,8 38,5 33,3
XpnoILOnoinoa MOTWTIKA KAPTA 20,8 30,7 42,6 56,9 59,5 36,3 28,9 31,1 215 26,7

IME@ Marc

[ZEBEE @rketing tesearch communication
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Oa N0eAa va pou neite av dtabBéoate ta da , Alyotepa 1 meploocotepa xpripata to 2015 os oxéon e AUTA IOV

SlaBéoarte 1o 2014 OTLG KATNYOPLEG SATTAVWYV TOU VOLKOKUPLOU OOG:

‘Evduon — Ynodnon
Awpa, €idn dwpwvV
MNa €§6doug

Ta&idia

MNa O¢ppavon

Eidn dilaTpo®ng

MNa Merakivhon

MNa Oiaka €idn — émnNAa -
NAEKTPIKEG OUCKEUEG

MNa Aoyapiagpoug oniTioU
MNa Mora Tolydpa kanvo
MNa Zuvtipnon aoc@aliion IX

MNa Yyeia — @appaka

IME

Exnaideuon

= Mepikonn

®m AU§non Mepinou Ta idia AA
27,8 ,8
29,5 8
26,3 9,2
28,2 12 4_'
35,8 57
37,7 1,2
35,3
35 7
38,3
e ‘ﬁ
45,2 18,8
56,7 .8

100

MaRrc

marketing research communication
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Oa n0eAa va pou meite av dtabéoarte ta idla, Alyotepa ] meploootepa xprpata to 2015 og oxéon LLE AUTA TTOU
Sla0€oate to 2014 oTIg KOTNYOPLEG darmavwv ToU VOLKOKUPLOU oOG:
- Ava katnyopia TAnOuopov -

ATopa nou epyagovTal oTo
MsAn VOIKOKUPIOU T e AOT|K0'rr|Tu
Hpiaomikn
5 aTtopa MepioooTe Ao1-||<r|
MM“““ npiont

EiSn  nepinoutaiia 40,0 39,8 43,2 33,5 28,0 34,7 37,2 41,8 30,0 41,5 37,8 37,6
R 40,0 43,7 41,4 44,4 53,0 47,3 46,1 36,8 52,8 39,5 43,3 45,6
aUEnon 15,6 15,4 15,0 21,4 18,0 16,2 16,1 20,3 16,9 17,3 17,5 16,3
DA 4.4 1,2 0,5 0,8 1,0 1,8 0,6 1,1 0,3 1,7 1,4 0,4
Ma nepinou Ta idla 47,8 39,9 40,9 32,7 33,0 43,3 35,4 33,7 33,5 40,9 40,0 33,5
ﬁ‘q’fﬂ‘f'ﬁg&m RepIKOMN 22,2 27,0 26,8 24,9 25,0 26,4 28,0 22,6 30,6 23,5 26,2 24,3
aUEnon 25,6 32,4 30,9 42,4 41,0 28,5 35,7 43,7 34,7 34,8 33,0 40,7
DA 4.4 0,6 1,4 0,0 1,0 1,8 0,9 0,0 1,2 0,9 0,8 1,5
Ma nepinou Ta idla 42,2 35,7 38,6 33,1 31,0 34,9 36,9 36,4 28,2 39,6 38,2 28,9
Oepuavon e ooni 34,4 44,7 42,7 47,5 48,0 43,8 44,0 45,6 51,3 41,0 42,7 49,0
aUEnon 11,1 14,1 14,1 14,8 15,0 13,6 14,3 14,2 13,4 14,5 12,6 18,6
DA 12,2 5,4 4,5 4,7 6,0 7.7 48 3,8 7,1 4,9 6,5 3,4
EVBUON - nepinou Ta idla 33,3 30,6 24,5 25,0 28,0 29,3 26,8 27,2 24,3 29,5 26,1 32,7
ymodnan - kon 45,6 54,7 62,3 60,5 58,0 52,4 61,3 61,3 59,3 56,5 58,6 53,6
aUEnon 3,3 1,8 1,8 5,5 3,0 2,3 3,0 4,2 2,4 3,4 3,1 2,7
DA 17,8 12,9 11,4 9,0 11,0 15,9 8,9 7.3 13,9 10,7 12,2 11,0
Ma Yveia = nepinou taidla 56,7 54,8 60,3 57,2 54,0 56,9 58,1 54,8 53,7 58,3 57,3 54,8
PAPHAKA e ikonn 13,3 10,8 15,5 17,9 20,0 11,3 14,4 20,7 16,6 14,1 15,0 14,4
aUEnon 24,4 29,2 19,6 20,2 22,0 28,2 21,6 19,2 22,6 24,0 22,6 26,6
DA 5,6 5,1 4,6 4,7 4,0 3,6 6,0 5,4 7,1 3,7 5,1 4,2
Exnaideuon nepinou Ta idia 34 5,2 17,8 22,3 22,0 4,4 16,3 25,2 14,3 13,8 14,7 11,2
nepIKoNN 2,3 3,6 6,1 11,6 19,0 4,7 11,3 7,4 13,4 4,8 7,4 8,5
aUEnon 2,3 2,4 7,0 27,5 27,0 3,9 15,6 21,3 14,3 11,5 13,2 10,1
DA 92,0 88,8 69,2 38,6 32,0 87,0 56,7 46,1 58,1 70,0 64,7 70,2
Mo nepinoutaidia 26,7 32,7 39,1 36,2 41,0 32,3 33,0 43,3 29,7 38,3 35,6 34,2
Merakivnon - siconiy 23,3 37,8 35,0 40,9 35,0 35,1 39,9 32,6 44,2 32,3 37,8 33,1
aUEnon 16,7 14,1 15,5 20,6 21,0 14,1 18,2 19,9 17,8 16,8 16,0 20,2
, DA 33,3 15,3 10,5 2,3 3,0 18,5 8,9 4,2 8,3 12,7 10,6 12,5
TCOCC N
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Oa n0eAa va pou meite av dtabéoarte ta idla, Alyotepa ] meploootepa xprpata to 2015 og oxéon LLE AUTA TTOU
Sla0€oate to 2014 oTIg KOTNYOPLEG darmavwv ToU VOLKOKUPLOU oOG:
- Ava katnyopia TAnOuopov -

VOIKOKUpPIO VOIKOKUpPIO

: : . . 5 aropa . NepioooTe AOTIKR H"mm"“'!
1 atopo | 2 aropa | 3 aropa | 4 atopa a1 Ve Kaveva po ano £va nepioyi / Aypo1-|!<n
nepioxn
la Z'UVTF'IPFIOFI nepinou Ta idia 14,6 40,5 55,0 50,6 52,5 36,6 47,6 54,4 45,1 45,3 44,7 46,7
acpahon IX penikonn 12,4 21,6 19,1 24,9 29,3 19,3 25,0 22,2 24,6 20,5 23,3 18,0
ab&non 11,2 15,0 10,5 17,5 13,1 12,4 14,0 17,2 14,2 13,9 13,6 15,3
DA 61,8 22,8 15,5 7,0 5,1 31,7 13,4 6,1 16,0 20,3 18,3 19,9
['zn?r']';\'g"_q €N nepinoutaisia 375 386 332 341 270 358 33,5 35,8 269 386 33,2 39,6
NAEKTPIKES nepIKont 19,3 30,4 34,1 33,7 41,0 28,6 34,1 36,2 36,7 30,2 33,7 28,5
OUGKEUEG ab&non 4,5 4,8 5,0 8,2 6,0 4,1 6,9 7,3 6,3 5,7 5,7 5,8
AA 38,6 26,2 27,7 23,9 26,0 31,4 25,4 20,8 30,1 25,6 27,4 26,2
lMa €€ddoug nepinou Ta idia 29,2 28,1 26,0 25,0 22,0 27,4 24,3 28,0 19,4 30,0 24,7 31,4
nepIKonm 39,3 48,9 53,4 57,0 60,0 46,5 57,2 56,3 57,9 49,5 54,2 46,7
ab&non 4,5 2,4 1,4 2,0 2,0 2,3 1,8 2,7 2,4 2,0 2,1 2,7
AA 27,0 20,5 19,2 16,0 16,0 23,8 16,8 13,0 20,3 18,5 19,0 19,2
Tagidia nepinou Ta idla 23,6 30,9 29,5 25,8 27,0 27,9 28,7 29,1 23,2 30,8 25,9 35,2
nepIKOnM 37,1 43,3 45,9 50,0 52,0 41,9 48,8 49,8 49,1 44,5 47,8 40,6
ab&non 5,6 1,8 2,3 3,1 2,0 1,8 3,3 3,1 2,1 2,9 3,0 1,5
AA 33,7 23,9 22,3 21,1 19,0 28,4 19,2 18,0 25,6 21,8 23,3 22,6
AGpa, €idn nepinou Ta idla 28,1 32,5 28,6 24,6 35,0 29,6 26,6 33,3 25,0 31,7 26,8 37,4
dhpwv nepIKonm 49,4 55,1 60,0 59,4 51,0 54,1 59,1 57,1 57,7 56,0 59,1 48,5
ab&non 7,9 2,1 0,0 2,7 2,0 2,6 2,7 1,5 2,1 2,4 2,1 3,1
DA 14,6 10,2 11,4 13,3 12,0 13,7 11,6 8,0 15,2 9,9 12,0 11,1
Ma Mota nepinou Ta idla 15,7 25,4 27,0 31,3 30,0 18,0 32,2 32,8 24,5 28,0 27,3 25,9
TOIYapa Kanvod  nepikont 14,6 22,4 28,4 26,5 37,0 23,0 27,1 27,7 33,9 21,3 26,1 23,6
at&non 0,0 2,7 1,4 5,2 1,0 3,1 2,4 2,3 3,3 2,3 3,1 1,5
AA 69,7 49,5 43,3 36,9 32,0 55,9 38,3 37,1 38,2 48,4 43,6 49,0
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Oa nsAa va pou neite av dtaboarte ta idla , Alyotepa f meploocotepa xprpata to 2015 og oxéon E AUTA TTOU
Sla0€oate to 2014 oTIg KOTNYOPLEG darmavwv ToU VOLKOKUPLOU oOG:
- Ava katnyopia TAnOuopov -

OIKOYEVEIOKO ETNOI0 €1000NHa 2014

Aur.
10.001€ - | 18.001€ - | 25.001€ - | Ave TwV MakeBovia - | HIePOS n;"gg?gg RO
18.000€ | 25.000€ | 30.000€ | 30.000€ Opakn , oGl vnot
Zt1ep. EAAada| , Nnoia Aiyaiou
Ioviou

Eidn Olatpo®nic  nepinou Ta idia 27,8 43,1 43,4 43,1 64,3 39,9 36,7 31,1 39,3 38,2
NEPIKOMN 54,0 40,6 36,4 34,5 19,0 42,5 45,7 43,7 45,9 44,7
augnon 17,6 15,6 18,6 20,7 16,7 16,4 16,0 22,5 14,8 17,1
AA 0,6 0,8 1,6 1,7 0,0 1,1 1,6 2,6 0,0 0,0
la AoyapiacpoUs nepinou Ta idia 33,3 40,2 38,0 46,6 61,9 38,4 36,7 38,4 37,8 44,7
oniTou nEPIKOMM 31,1 23,0 23,3 19,0 14,3 29,4 23,8 24,5 23,7 23,7
avgnon 33,9 36,3 38,8 34,5 23,8 31,4 37,9 36,4 38,5 28,9
AA 1,7 0,6 0,0 0,0 0,0 0,8 1,6 0,7 0,0 2,6
Ma O¢ppavaon nepinou Ta idia 30,9 36,0 41,1 46,6 47,6 32,5 41,8 35,8 34,1 34,2
NEPIKOMT) 49,0 41,6 43,4 37,9 42,9 45,8 40,6 46,4 47,4 44,7
augnon 13,2 16,6 11,6 12,1 9,5 12,4 15,2 15,9 12,6 17,1
AA 6,9 5,8 3,9 3,4 0,0 9,3 2,3 2,0 5,9 3,9
‘Evduon — Ynddnon nepinou Ta idia 26,7 32,4 23,3 24,1 26,8 24,1 30,1 30,5 32,6 22,4
NEPIKOM) 54,3 54,8 65,1 67,2 58,5 59,8 56,3 53,6 54,1 61,8
av&non 3,3 2,2 3,1 1,7 9,8 3,1 3,1 2,6 3,7 1,3
AA 15,7 10,5 8,5 6,9 4,9 13,0 10,5 13,2 9,6 14,5
Ma Yyeia — nepinou Ta idia 51,9 54,3 63,3 74,1 69,0 59,0 58,2 59,1 50,4 48,7
Papuaka nepIKOnN 16,6 15,2 7,8 12,1 19,0 15,3 11,7 15,4 16,3 18,4
auénon 26,8 24,4 23,4 12,1 9,5 20,1 25,8 20,1 30,4 27,6
AA 4,7 6,1 5,5 1,7 2,4 5,6 4,3 5,4 3,0 5,3
Eknaideuon nepinou Ta idia 9,2 12,8 22,8 19,3 30,0 17,8 10,9 10,8 16,5 10,7
nepikon 9,8 6,7 4,9 3,5 5,0 9,4 6,3 5,4 4,5 10,7
auénon 8,1 12,8 14,6 19,3 25,0 8,2 14,8 16,9 12,8 12,0
AA 72,8 67,7 57,7 57,9 40,0 64,6 68,0 66,9 66,2 66,7
lMa MeTakivnon nepinou Ta idia 24,8 40,7 38,0 41,4 59,5 35,6 40,2 34,4 34,8 26,3
NEPIKON) 37,5 33,0 40,3 41,4 31,0 39,3 31,3 35,1 32,6 44,7
avgnon 20,1 15,0 20,2 13,8 9,5 14,1 18,0 19,2 18,5 18,4
AA 17,6 11,4 1,6 3,4 0,0 11,0 10,5 11,3 14,1 10,5
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Oa nsAa va pou neite av dtaboarte ta idla , Alyotepa f meploocotepa xprpata to 2015 og oxéon E AUTA TTOU
Sla0€oate to 2014 oTIg KOTNYOPLEG darmavwv ToU VOLKOKUPLOU oOG:
- Ava katnyopia TAnOuopov -

Méxpi | 10.001€ - | 18.001€ - | 25.001€ - | Ave Toov Maxedovia - 0:';:;‘;‘?:'&
10.000€ | 18.000€ | 25.000€ | 30.000€ | 30.000€ Opakn |5 EANGDa
lMa Z'UVTF']PFIUFI nepinou Ta idia 34,0 49,3 56,6 55,2 61,9 41,5 48,8 42,7 48,1 48,7
ao@akion IX e ooy 22,9 19,7 20,9 22,4 23,8 24,6 17,2 25,3 18,5 21,1
abEnon 12,2 15,0 17,1 17,2 14,3 12,4 16,4 15,3 14,1 15,8
AA 30,9 16,1 5,4 5,2 0,0 21,5 17,6 16,7 19,3 14,5
Ma Oiakd  nepinou Ta idia 29,5 38,2 36,7 46,6 38,1 33,0 36,7 32,2 40,7 36,8
;‘fg&pfgé'gm " nepikonn 32,3 29,4 35,2 34,5 40,5 35,3 28,9 34,2 28,1 31,6
o atEnon 6,1 5,5 4,7 5,2 7,1 3,7 9,4 6,0 4,4 6,6
AA 32,0 26,9 23,4 13,8 14,3 27,9 25,0 27,5 26,7 25,0
Mia €E050UG  nepinou Ta idia 25,1 27,1 21,7 29,8 31,0 20,5 29,3 33,6 30,4 22,7
nepIKon) 48,1 52,0 62,0 63,2 54,8 54,0 50,4 54,4 48,1 52,0
abEnon 1,4 2,5 2,3 3,5 7,1 2,8 2,0 0,0 3,7 2,7
AA 25,4 18,4 14,0 3,5 7,1 22,7 18,4 12,1 17,8 22,7
Tagidia nepinou Ta idia 24,0 31,5 25,6 33,9 31,0 21,9 32,4 30,0 36,3 26,7
nepIkom 45,3 43,7 55,0 51,8 47,6 48,4 41,0 52,0 40,7 46,7
avénon 1,1 2,2 2,3 54 7,1 3,7 2,0 2,7 0,7 2,7
AA 29,6 22,6 17,1 8,9 14,3 25,9 24,6 15,3 22,2 24,0
Awpa, €idn  nepinou Ta idia 26,0 31,9 27,1 31,6 40,5 25,9 34,0 28,0 37,8 22,4
Bdopoov nepIkon 56,4 53,9 64,3 61,4 50,0 58,2 53,5 58,7 50,4 60,5
at&non 1,7 3,1 2,3 1,8 4,8 1,7 1,2 4,0 3,7 3,9
AA 16,0 11,1 6,2 5,3 4,8 14,2 11,3 9,3 8,1 13,2
e |"|0T('J _ Mepinou Ta idia 20,1 24,7 37,9 37,5 52,5 27,2 27,0 30,6 20,3 28,0
TOIYApa  KAmvo peqkonn 27,7 23,6 22,6 30,4 20,0 29,6 25,4 20,4 24,8 21,3
avénon 3,4 2,2 1,6 7,1 0,0 2,3 3,5 4,1 0,8 2,7
‘ AA 48,9 49,4 37,9 25,0 27,5 40,9 44,1 44,9 54,1 48,0
pEA |24 IENE e



Z€ TTOLEG QMO QUTEG TLG KATNYopLeG Oa oag SnLoupyoUoE POBANKA Lol €0TW KO KPR alénon Twv TLHWV;
(ErlAE€Te pExpL 3)

Eidn diaTpopng 70,1

Aoyapiacpoi onmiou

Yy e€ia — pappaka

Ofpuavon

MeTakivnon

Eknaideuon

ZuvTipnon ac@alioTpa I X
‘Evduon — Ynodnon

MoTa TOIyGpa Kanvog
OIKIakad €idn — éMINAA -NAEKTPIKEG CUOKEUEG
MNa €£0630ug

Tagidia

A®pa, €idn dOpwV

AA

0 10 20 30 40 50 60 70 80

IME‘% Marc
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ZYTKPITIKO TPAOHMA 2012-2015
Z€ MOLEG QO AUTEC TIC Katnyopieg Oa oo dnpioupyoloe MPOBANUa pla €0TW Kot ke avénon Twv TLHWV;
(EmiA€€te péExpL 3)

SYTKPITIKO IrPA®HMA
2012 2013 2014 2015
Eidn diaTpo®ric 69,5 70,6 60,2 70,1
Aoyapiacpoi oniTiou 47 32,3 51,5 47,6
O¢puavon 39,4 38,3 23,5 27,5
Yyeia - papuaka 20,5 19,6 22,5 32,1
MeTakivnon 11,2 14,1 10,3 11,8
Eknaideuon 4,6 5,6 7,8 8,6
Suvtnpnon aceahiotpa I.X. / / 3,8 6,1
‘Evduon - Ynodnaon 5,6 57 3,4 4,2
Mota / Tolyapa / kanvog 1,7 1,2 1,4 1,5
OIKiaka €idn/émnAa/nA. CUCKEUEG 0,7 0,7 0,7 0,8
EoTiaTOpia TaBEpveG 1,2 1 0,6
Kagg, unap, oivepa kAn 0,7 0,3 0,3 o8
Ta&idia 0,9 2 1 0,7
Awpa, €idn dwpwv 0,1 0,4 0,9 0,3
®
IME(®
[LEBEE ”ﬂmﬁg“ﬁ‘g
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Z€ MOLEG QO AUTEC TIC Katnyopieg Oa oo dnpioupyoloe MPOBANUa pla €0TW Kot ke avénon Twv TLHWV;
(EmiA€€te puéxpL 3)
- Ava katnyopia TAnOuopov -

Ms)\n VOIKOKUPIOU IREN n‘z::g:::)wul oro Ao-rucomm
Huiaor IKI'|
5 aropa |'|£pl00'0T£pO ACITIKI‘]
MMM neproxt |/ LY

Eidn diatpoprg 45,2
N\oyapiaoiiol aTrmog 167 171 186 195 220 146 220 19,2 184 183 177 20,2
Oéppavon 10,0 7.8 7,3 5,4 6,0 8,7 6,5 5,7 6,2 7,6 7.4 6,5
‘Evduon — YTrédnon 2.4 1,2 1.0 2.1 15 0,6 1,5 1,5 0,4
Yyeia — pappaKka 189 153 95 105 70 151 86 12,6 95 139 112 15,2
Exmaidevon 03 18 8,2 5,0 8 2.4 77 3,0 32 3.1 3,0
Merakivnon 22 27 27 27 30 26 24 3,1 2,7 2,7 2,2 4,2
PTEET) S ferfza 2 24 14 23 10 10 21 2,7 2.1 1,7 2,0 1,1
OIkiakd €idn/EmITAa/NA. CUOKEUEG 0.3 05 0,3 0,4 0,3 0,1 0,4
MNa eg6doug 0,3 0,9 0,3 0,6 0,3 0,3 0,4

Tagidia

Awpa, €idn dwpwv 0.3 0.5 0,6 0,3 0,3

Motd TOIYdpa KaATIVOG 03 05 23 2.0 05 0,3 2,7 1,8 0,6 1,0 1,1
o 55 43 18 8 30 35 15 30 1,1 34 2,8 2,7

IME"’ Marc

MLEBEE marketing research communication
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Z€ MOLEG QO AUTEC TIC Katnyopieg Oa oo dnpioupyoloe MPOBANUa pla €0TW Kot ke avénon Twv TLHWV;
(EmiA€€te puéxpL 3)
- Ava katnyopia TAnOuopov -

OIKOYEVEIOKO £TNOI0 £1000Npa 2014

Méxpr (10.001€ - S 25.001€ - | Avw TOV . | Makedovia - Hns-:lp?q, B 2, KpnTn'&
10.000€ | 18.000€ |._ - 30.000€ | 30.000€ | AT | gpakn | ©E000Aid & | MNehon/oog, | vnaia
. . 25.000€ ' . 21ep. EANGda|Nnoia Ioviou| Aiyaiou

Eidn dioTpo@rig 50,7 49,0 47,3 56,9 28,6 52,0 46,5 49,0 42,2 53,9
Aoyapiaopoi oTmTioU 17,9 18,0 19,4 15,5 28,6 16,9 18,4 19,2 21,5 21,1
BT 7.4 8,0 3.9 3,4 7.1 7.3 9,8 53 4,4 6.6

‘Evduon - Ymédnon 08 1,1 16 1,7 48 2,0 0,4 1,3 15

Yyeia — gappaka 15,7 11,9 10,1 10,3 7.1 9,9 13,7 11,9 16,3 11,8
ExTraideuon 1,9 3,0 4,7 1,7 11,9 2,5 2,3 4,6 4,4 13

Merakivnon 1,7 3,6 31 1,7 24 2,3 2,7 4,0 3,0 1.3

Zuviipnon ac@diioTpa | X 1,4 1,1 31 3,4 2,0 2,0 1,3 15 1,3

Oikiakd €idn/EmTAa/NA. CUOKEUEG 0.3 0,3 0,3 0,4

lMa e§6doug 0.3 03 0,8 0,3 0,7 0,7

Tagidia

Awpa, €idn dwpwv 0,6 0,3 0,4

Motd TOIydpa Karmvog 0,6 1,1 2.3 0,6 1,2 13 1,5

o 13 2,0 37 5.4 9,5 38 2,2 14 3,0 2,7

IME@ Marc

MLEBEE @Mﬁng tesearch communication

44



To el008NA cag emapKel yla vol KAAUYP ETE TANP WG KAl CWOTA TLG KAONUEPLVEG SLATPOPLKEG AVAYKEG TNG
OLKOYEVELAG O0G | KAVETE TIEPLKOTIEG O€ £16N OMw¢ KpEag, Yapra, ppouta Kot AaXOVLKA;

0,
2% Enapkei

43,3%

Kavoupe
NEPIKONE
56,5%

MAaRc

marketing research communication
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To eLl006nua oag emapkei yro va KAAUYP eTe TARPWG KAl CWOTA TLG KABNUEPLVEC SLATPOPLKEG AVAYKEG TNG
OLKOYEVELAG O0LG I KAVETE TLEPLKOTIEG O€ €16 OMwG KpEag, Papla, ppouTa Kot AAXAVIKA;
- Ava katnyopia TAnOuopov -

‘ATopa nou spvu(ovrul oTo Avspv0| oTo
MsAn VOIKOKUPIOU VOIKOKUPI® VOIKOKUPIO Ao-ru(ornru
HuiaoTikn /
1 aropo | 2 aropa | 3 aropa | 4 aropa i;T:"”; "82:1(::’:;:90 nA:-::,K" AypOTIKI)
proxn nepIoXn

Enapkei 37,6
Kavoupe nepikonég 61,1 53,9 53,2 57,6 65,0 62,2 56,5 48,3 70,3 49,6 54,4 62,0
AA 0,3 0,4 0,4 0,3 0,2 0,1 0,4

OIKOYEVEIAKO ETNOI0 £1003Npa 2014

Méxpr | 10.001€ - [18.001€ -| 25.001€- | Ave TV Makedovia - e:::;‘;:g'&
10.000€ | 18.000€ | 25. 30.000€ | 30.000€ Opaxn .
Enapkei 26,2 45,3 62,8 67,2 88,1 45,2 43,8 43,0 37,8 46,7
Kavoup nepikonéc 73,8 54,2 37,2 32,8 11,9 54,8 55,9 57,0 62,2 53,3
DA 05 03

IME@ MARC

[ZEBEE marketing research communication
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Méoa oto 2015 avtipetwnioats SUOKOALEG 0TNV £yKalpn MANPWHA TWV TAYLWV AoyapLlaopwv onwg AEH, vepo,
tNAédwvo, Kowvoxpnota, KAT;

AA
0,2%

Nai
o) 59,6%
40,2%

IME‘% Marc

MLEBEE nxarifeting tesearch communication
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Méoa oto 2015 avtipetwnicate SUCKOALEG oTNnV £yKaipn MANPWHA Twv aylwv Aoyaplacpuwv onwe AEH, vepd,
tAEPwvo, Kowvoxpnota, KAT;
- Ava katnyopia TAnOuopov -

MsAn VOIKOKUPIOU SIoPe n:‘::g::::)vrul or0 ?,:fﬁg::,: ACTIKOTNTO
HuiaoTikn /
5 0T0|.I(l I'Ieplooon-:po A0'r|Kr| d
1 u-ropo 2 uTopu 3 uTo"u 4 u-rouu KAl uvw Mﬂ uno i naploxn AI.IVE‘:::;IXI:':I

6,7 4,4 8,4 2,6 4,0 8,7 2,4 7,9 9,1 4,7 7,2 65,8

‘Oxi 43,3 45,6 41,6 37,0 25,0 41,3 37,6 41,4 30,6 45,2 42,5 34,2

AA 0,4 1,0 0,7 0,3 0,1 0,3

Mixpr |10.001€ -[18:901€| 55 001€ - | Ave TV . | Makedovia - | JHREIROS AI.:’ETA::‘/"::"' REMS
10.000€ | 18.000€ 30.000€ | 30.000€ Opakn : & A not
. Iyaiou
Nai 73,3 56,9 42,6 50,0 28,6 53,3 60,9 59,6 64,4 72,4
Oxi 26,4 43,1 57,4 50,0 71,4 46,7 38,7 39,7 35,6 27,6
AA 0,3 0,4 0,7

[ZEBEE marketing research communication

IME@ MARC
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To SLaB<oLpo eLo0dnua oo emapkel yia va oo aAloeTe LkavormonTiki O€ppavon oto onitL oag;

AA
1,2%

IME‘% Marc

MLEBEE nxarifeting tesearch communication
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To SLaBEopo eL0OdNUA oo emapKel yia va e§acdalioste tkavomontikn O€ppavaon oto oritt oog;
- Ava katnyopia mAnBuopou -

MaAn VOIKOKUPIOD ‘ATopa nou apvaZOVTm oTo Avapv0| oTOo AOTIKOTI]T(]
VOIKOKUPIO VOIKOKUpIO
HupiaoTikn /
5 CITO|.IC| I1£p|0007£po AOTIKI]
Mﬂ o |

2,2 44,1 40,5 42,0 39,0 36,9 37,5 56,3 29,4 48,6 42, 40,3
‘Oxi 57,8 54,4 57,7 57,2 60,0 62,1 60,7 43,3 69,7 50,0 55,9 58,9
AA 15 1,8 0,8 1,0 1,0 1.8 0,4 0,9 14 14 0,8

OIKOYEVEIOKO ETNOI0 €1000Npa 2014

Méxpr (10.001€ - AL 25.001€ - | Avo TOV ATTIK Makedovia - 0:::;‘;?:’& AI.:J:A::/A::S’ Ks:;?d&
= 25. 000€ At | L0 Opam Z1ep. EAAGda|Nnoia Ioviou| Alyaiou

Nai 25,3 62,8 65,5 90,5 39,3 52,3 41,1 34,1 39,5
(0)'( 73,3 56,8 34,9 31,0 9,5 59,3 46,5 58,3 65,2 59,2
AA 1,4 0,5 2,3 3,5 14 1,2 0,6 0,7 1,3

IME"' MARC

'SEBEE g

marketing research communication

50



‘Eva £ktakto aAAd anmoAUTw avaykoio £€§060 tng ta&ng twv 500 evpw Oa to avTipeTwnilate:

. Xw pig 1B1aiTepn
Aev 6a pnopouoca L
Yoia GUGI«:MG
QVTIUET® NioW AA 7,6% Me pikpn
15,2% | SuckoAia

24,0%

Me peydAn
duokoAia
52,9%

MAaRc

marketing research communication
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‘Eva éktakto aAAd anoAvtwe avaykaio £€€060 tng ta&ng twv 500 evupw Oa to avtipeTwnilarte:
- Ava katnyopia mAnBuopou -

MsAn VOIKOKUPIOU LT spya{ovml oro AOTIKOTnT(I
VOIKOKUPIO VOIKOKUPIO

5 (ITO|.|0 I1£p|000'rspo A0T||<n Huiaomiij
3 aropal4 aropa / Ayponxn
Kal Avw ano eva nepioxn nepioy

Xwpic 131aiTepn duakoAia 6,7 12,3

Me pikpr) Suokohia 200 244 260 249 200 193 257 29,5 190 26,7 25,4 19,8
Me peydAn duokohia 500 542 51,1 533 540 560 552 45,2 571 51,0 51,3 57,4
Aev Ba pnopovoa va To 233 130 155 140 180 190 125 12,6 21,4 12,1 15,0 16,0

AVTILETONIOW
AA 0,1 0,4 1,0 0,3 0,4 0,1 0,3 0,2 0,3

Méxp1 (10.001€ - AR 25.001€ - | Avw TV Makedovia - Hn8|p9g, Bbis [ e KpnTn_&
10.000€ | 18.000€ |,_ ~ 30.000€ | 30.000€ ey || SRS b G, | Tl
. . 25.000€ . . Nnoia Ioviou| Aiyaiou
Xwpig 1d1aiTepn SuokoAia 14 55 10,1 20,7 50,0 8,8 8,6 6,0 8,1 2,6
Me pikpr) duakoAia 12,2 25,8 41,1 39,7 40,5 25,9 24,6 21,9 22,2 18,4
Me peyaAn SuokoAia 60,4 57,9 39,5 36,2 7.1 49,4 52,0 58,3 51,1 65,8
Aev Ba Hnopouca va To 26,0 10.2 9.3 3,4 2.4 15,6 14,5 13,8 18,5 13,2
QVTINETOMIOW
AA 0,6 0,3 0,3 0,1

mdaRrc

[ZEBEE

IME"'
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XPNOLUOTIOL|OOTE KATIOLOV QIO TOUG AP OLKATW TPOTOUG IpopnOeLtag Bacikwv ayadwv;

u'Ox H Nai

35

KapTa oitiong

2,6

Koivwvika MavTonwAegia

-90 -60 -30 0 30 60 90 120

IME@ Marc

[ZEBEE @rketing tesearch communication
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XPNOLLOTIOL|COTE KATTOLOV QIO TOUG TAPAKATW TPOTOUG Mpounfeiag Bactkwv ayadwv;
- Ava katnyopia mAnBuopou -

MaAn VOIKOKUPIOD ‘ATopa nou t-:pvuZOVTal oTOo Avspv0| oTo AOTIKOTI‘]TU
VOIKOKUPIO vomonupm
HpiaoTikn /
5 C|T0|.IC| neplooon:po Acrru(n .
Mﬂ oo | 5
Kapra aiTiong

Koivwvika navronwAeia 5,6 2,4 1,8 1,6 5,0 2,8 1,8 3,5 3,6 2,1 2,9 1,9

OIKOYEVEIOKO £TAOI0 €1000NHa 2014

Méxpr |10.001€ -| 18:991€| 55 001€ - | Ave Twv armcy | MakeSovia - e:;:;‘;\?:'& ":.:’;\::‘/A:f;' KSI,'Z'.I-.&
Httles || SRV 5 | Elulttlig el e ©PaKN |5 ep. EANGSa|Nnoid Toviou| Aiyaiou
6,6 1,7 8 0,0 0,0 2.3 47 4,0 3,7 3,9

Kolvwvika navronwAeia 4,4 1,7 1,6 0,0 0,0 4,5 4 2,0 3,0 2,6

Kapta aiTiong

IME"' MARC

(IEBEE g
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‘EXETE KAMOLO AVEPYO MEAOG OTO VOLKOKUPLO COG;
(Mou va punv epyaletat kat va PaxveL yio SOuAeLa)

23,5 Aexeppprog 2013 2014

Nai, €éva
Nai, &va 25,4 26,9
Nai, duo 11,0 6,8
: 8,6 Nat, Tl?io ‘ 2,4 19
Nai, duo :2&0730??:&? ] 1,4 03
oxi 59,7 63,3
AA 0,1 0,8

Nai, Tpia

Nai, TEGoEpa N NEPICOOTEPA

66,1
0)"] i

IME@ MAaRrc
[LEBEE 8 r{iafke@gmseardmmmm:aw]
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MNa néoco diaotnua Bpioketal i} Bpiokovtal o€ avepyia (EMAEYOUHE TO ATOMO ME TN HEYaAUTEPN SLApKeLa) ;
- Baon: Ocol £xouv KAMOLO AvePYo HENOG OTO VOLKOKUPLO (33,9%) -

HIKPOTEPO 1 £TOUG 0.3%
20,5% LT

HeyaAUTepo 1
£€TOUG
79,2%

AzkeupBpiog 2014

MeyaAUTepo Tou 1 €Toug 74,7

MikpOTEPO TOU 1 £TOUG 25,3

IME

[ZEBEE

MAaRc

marketing research communication
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Mo nooo diactnua Bpioketal | Bpiokovral oe avepyia (ETMAEYOUHE TO ATOMO LLE TN HEYOAUTEPN SLAPKELA) ;
- Baon: Ocol £xouv KAmoLo Avepyo HEAOG 0TO VOLKOKUPLO (33,9 %) -
- Ava katnyopia TAnOuopov -

‘ATopa nou gpyalovTal 6TO Ave 01 OTO
MaAn VOIKOKUPIOU H VOIK('))KVUEIO vouegkuplo Ao-rmo-rn'ru
HpiaoTikn /
1 aropo | 2 aropa | 3 aropa | 4 aropa = CITO|.ICI I'I£p|0001£po AOT"“I AypoTIKN)
Kal ave ano eva nePIOXN NEPIOXA

MeyaAUTepo Tou 1 £Toug 100,0 88,5 72,9 76,7 85,2 86,1 79,7 68,1 79,1 80,3 75,9
MIKPOTEPO TOU 1 £TOUG 11,5 26,0 23,3 14,8 13,9 19,6 31,9 20,6 = 19,3 24,1
AA 11 0,7 0,3 - 0,4

OIKOYEVEIAKO £TNOI0 £1000NHa 2014

Méxpr (10.001€ - R 25.001€ - | Ave TV Makedovia - ‘Hnaipog, |Aur. ExAade, KP“T“.&
10.000€ | 18.000€ 30.000€ | 30.000€ | AT [Tgpan [ ©e000Aia & | Nedon/oog, | vnoid
25. 000€ >1ep. EAAGda|Nnoia Ioviou| Ailyaiou

MeyaAUTepo Tou 1 €Toug 81,7 61,3 64,3 82,4 77,9 75,9 88,2 64,0
MikpOTEPO TOU 1 £TOUC 18,3 17,5 38,7 35,7 17,6 21,1 24,1 11,8 36,0
AA 0,8 1,1

IME@ MARC

[ZEBEE marketing research communication
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To Avepyo HEAOG TOU VOLKOKUPLOU oo, AapBAavel emidopa avepylag;
- Baon: Ocol £xouv KAMOLO AvePYo HENOG OTO VOLKOKUPLO (33,9%) -

Nai
11,7%

0,3%

88,0%

Asekeupprog 2014

Nai 8,9
‘Ox1 91,1
mdaRrc

marketing research communication
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To avepyo HEAOG TOU VOLKOKUPLOU oo, AapBAvel emidopa avepylag;
- Baon: Ocol £xouv KAMOLo AvePYOo HEAOG OTO VOLKOKUPLO (33,9%) -

‘ATopa nou spvu(ovrul oTo Avspv0| oTo
MsAn VOIKOKUPIOU VOIKOKUPI® VOIKOKUPIO Ao-ru(ornru
HuiaoTikn /
5 aropa MepioocoTEPO AOCTIKT] 5
1 aropo | 2 aropa | 3 aropa | 4 aropa . a\‘l](o 2no evup I1£pl0)(r:] AypoTIKN
nepIoxn

16,9

‘OxI 100,0 86,5 87,6 89,9 85,5 86,1 90,0 88,4 87,8 = 89,8 83,1

AA 1,0 1,4 0,3 - 0,4

OIKOYEVEIOKO £TNOI0 £1000NHa 2014

Méxpr |10.001€ - LD 25.001€ - | Av® TV Makedovia - Hneipog,  Aur. EAAGSG, KpnTn_&
10.000€ | 18.000€ 30.000€ | 30.000€ | ATV [Tgpan [ ©e000Mia & | Nelon/cag, | vnoid
25. 000€ >1ep. EAAGda|Nnoia Ioviou| Aiyaiou

Nai 10,7 16,1 11,1 13,7 19,2
‘Oxi 87,9 88,4 83,9 92,9 90,7 87,5 88,9 86,3 80,8
AA 0,9 1,0

'SEBEE g

marketing research communication
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Mowa giva n kKUPLAL TTNYR ELCOSHLATOG GTO VOLKOKUPLO OOG:

Z0vTagn 51,3

Mio00¢g

'Egoda kEpAn ano enixeipnon

_ Aexepppiog | AekeuBpirog| AskepBpiog
2012 2013 2014

Y E : MioB0g 37,6 35,9 32,1
BonOsia ano cuyyEveiq
sUvTagn 42,3 48,6 52
'Ecoda / képdn and
enixeipnon 12,6 10,3 10,1
Ewodnpa ano evosaa Ei063npa ano evoikia 1,5 1,3 1,4
Enidopa 2,3 1,3 1,3
. BonBeia and ouyyeveig 2,4 1,7 2,7
Enidopa
Anotapiguon 0,6 0,7 -
AMo 0,7 0,4 0,5

AAAO

IME@ Marc
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Mowa eivat n kKUpLA TINYN ELCOSANATOC OTO VOLKOKUPLO O0G:
- Ava katnyopia mAnBuopou -

MéEAn VOIKOKUPIOU CITE n\z::g::é::)wm oro z‘(’:zg::j::: ACTIKOTNTO
i e - [
nepioxn
MigBoc¢ 12,4 16,9 2,0 1,1 6,0 1,0 4,5 1,6 1,8 5,0 9,0 32,8
>0vTagn 77,5 75,5 44,7 27,6 23,0 89,7 34,9 12,6 41,5 56,4 50,8 52,7
'Ecoda kEpdn ano enixeipnan 3.4 3,9 6,8 7.4 11,0 0,5 7,2 13,4 5,6 6,3 4,4 11,1
Eioodnpa and evoikia 2,2 0,6 1,8 1,2 4,0 23 0,9 1,2 2,4 11 1,9 0,4
Enidopa 0,6 1,4 1,6 2,0 15 0,3 1,2 3,0 0,2 0,8 1,9
Bon6eia and ouyyeveig 4,5 0,3 2,7 0,8 4,0 31 15 4,2 0,5 2,1 0,8
AMo 2,2 0.6 0,3 1,9 0,7 15 0,5 1,1 0,3

IME"' MARC

'IEBEE gt
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Mowa eivat n kKUpLA TINYN ELCOSANATOC OTO VOLKOKUPLO O0G:
- Ava katnyopia mAnBuopou -

OIKOYEVEIOKO £TNHO10 €1003npa 2014

Méxpi [10.001€ -| 18.001€ - [25.001€ | AvooTwv | , . |Makedovia - [ (HNEIROS ‘:.:’;\;1"/"::“ ST
10.000€ | 18.000€ | 25.000€ |30.000€ | 30.000€ n Opakn 2 . =~ no
Z1ep. EAAada|Nnoia Ioviou| Aiyaiou
31,8 34,2 50,4 51,7 58,5 42,0 36,7

MigB0g 33,6 34,1 32,9
Suvtagn 51,7 59,2 42,6 41,4 24,4 50,0 49,6 55,0 52,6 56,6
'Ecoda képdn anod enixeipnon 6,1 5,3 5,4 6,9 12,2 3,7 7.4 7,4 5,9 5,3
Eioodnua ano evoikia 1,9 1,1 1,6 4,9 14 2,3 0,7 1,5

Enidopa 2,8 0,3 0,8 2,0 2,2 2,6
Bor\Bgia and ouyyeveic 3,9 1,1 2,3 0,7 3,0 2,6
ANoO 1,8 0,2 1,5 0,9 0,6 0,7

'IEBEE et

marketing research communication
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AwaBgtete akivntn meplovoia ya tnv onoia npénet va mAnpwoete ENDIA;
(katowkia, OkOTESO, EEOXLKO, EMAYYEALATIKO XWPO, KAM)

'Ox AA
9,0% 0,4%

90,6%

IME@ Marc

[LEBEE @mupg tesearch communication
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AwaBEtete akivntn neplovoia yia tnv onoia npemnel va mtAnpwosete ENQIA;
(kotowkia, OlkOmEedO, €€OXLKO, EMAYYEALATIKO XWPEO, KATT)
- Ava katnyopia TAnOuopov -

‘ATopa nou spvu(ovrul oTo Avspv0| oTo
MsAn VOIKOKUPIOU VOIKOKUPI® VOIKOKUPIO Ao-ru(ornru
HuiaoTikn /
5 aropa MepioooTEPO AOCTIKI] 5
1 aropo | 2 aropa | 3 aropa | 4 aropa e 0\'I](1) upno evup I1£pl0)(r:] AypoTIKN
nepIoxn

‘Oxi 20,0 9,6 6,8 7.4 6,0 9,0 9,2 9,2 6,2 10,5 9,4 8,0

AA 0,3 0,4 2,0 0,2 0,6 0,4 0,3 0,5 0,1 0,8

OIKOYEVEIAKO ETNOI0 £1003Npa 2014

Méxpr | 10.001€ - [18.001€ -| 25.001€- | Ave TV Makedovia - e:::;‘;:g'&
10.000€ | 18.000€ | 25. 30.000€ | 30.000€ Opaxn
Nai 85,7 92,8 96,1 98,3 100,0 90,1 93,0 88,7 89,6 93,4
Oy 143 7.2 3,9 17 9,6 6,6 10,7 10,4 6,6
DA 03 0,4 06

IME@ MARC

[ZEBEE marketing research communication
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Oa punopEcete va NTANPWOETE Toug $OpouG tov adopolV Ta aKivnTa oog;
- Baon: Ocol dtaB<touv akivntn neplovoia -

7,2%

IME‘% MAarc

ITEBEE iy i
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Oa prnopEcete va MANPWOETE Toug popouc mou agopolv Ta akivnta cag;
- Baon: Ooot dtaBtouv akivntn neplovoia —
- Ava katnyopia TAnOuopov -

MsAn VOIKOKUPIOU SIoPe n:‘::g::::)vrul or0 ?,:fﬁg::,: ACTIKOTNTO
HuiaoTikn /
5 0T0|.I(l I'Ieplooon-:po A0'r|Kr| d
1 u-ropo 2 : opu 3 uTo"u 4 u-rouu KAl uvw Mﬂ uno i naploxn AI.IVE‘:::;IXI:':I

9,4 5,2 6,5 6,5 9,6 7,3 83 8,9 9,9 2,3 9,6 73,7
‘Oxi 16,7 9,4 16,0 16,7 22,8 14,5 16,0 13,8 23,1 10,4 14,0 16,9
AA 13,9 54 7,5 6,8 7,6 8,2 57 7,3 7 7,3 6,4 9,4

OIKOYEVEIGKO ETncIo Elcoanuq = “

Méxpr | 10.001€ - [18.001€-| 25.001€ - Makedovia - e:;:;‘;?c?'&
10.000€ | 18.000€ 30.000€ Opakn .
Nai 6,3 82,0 87,6 92,7 97,6 80,7 79,1 76,3 72,5 78,9
Oy 24,3 11,7 8,3 5,5 2,4 13,6 13,2 11,5 21,7 15,5
AA 9,4 6,3 41 1,8 5,7 7.7 12,2 5,8 5,6

IME"' MARC
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To onitL mov pévete gival :

AA Me evoikio
0,9% 9,8%

ISI0KTNTO
89,3%

Azkeuppiog 2014

Me evoikio 8,8
1816kTNTO 90,4
AA 0,8

MAaRc

marketing research communication
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To omitL mov pévete eival:
- Ava katnyopia mAnBuopou -

HpiaoTikn /
5 0T0|.I(l I'Isplooon-:po A0'r|Kr|
Mﬂ Gl

Mg evoikio 0,0 9,6 7,8 9,7 6,0 8,7 13 9,6 9,2 0,2 1,7
Id10kTNTO 80,0 89,2 91,8 89,5 92,0 90,5 87,5 89,7 90,2 88,7 87,2 95,8
AA 1,2 0,4 0,8 2,0 0,8 1,2 0,7 0,6 1,1 1,1

Mixpr |10.001€ -[18:901€| 55 001€ - | Ave TV . | Makedovia - | JHREIROS Al':jsTAoE:/A::u’ REMS
10.000€ | 18.000€ 30.000€ | 30.000€ Opakn : & A not
. Iyaiou
Me evoikio 11,0 10,8 7,0 5,2 11,9 14,1 51 9,9 8,1 7,9
I5IO0KTATO 88,4 88,3 91,5 94,8 88,1 85,0 94,1 89,4 89,6 92,1
AA 0,6 0,9 15 0,9 0,8 0,7 2,3

IME"' MARC

FIEBEE g
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IME

[LEBEE

Y

‘EXETE OTEYAOTIKO SAVELO TTOU TPEXEL OLKOUN;
- Baon: Ocol pévouv o€ LBLOKTNTO OTtiTL -

74,8%

AzkepPprog 2014

Nai 25,2

‘Oxi 73,8

AA 1
maRc
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IME

[ZEBEE

‘EXETE OTEYAOTIKO SAVELO TTOU TPEXEL OLKOWUN;
- Baon: Oool pévouv o€ LBLOKTNTO oTtitL —
- Ava katnyopia TAnOuopov -

HuiaoTikn /
5 aropa MepioooTEPO AOCTIKI] d
1 aropo | 2 aropa | 3 aropa | 4 aropa e u\lljm 2no z-:vap I1£p|0)(r:] AypoTiKn
nepIoxn
8,5 6,7 8,0 5,4 3,7 4,7 i,a 4,8 8,5 3,4 7,0 21,0

‘Oxi 91,5 83,3 72,0 64,6 66,3 85,3 68,9 65,2 71,5 76,6 73,0 79,0

‘l'

OIKOYEVEIGK(') aTr'lolo slcbanud = “
Méxpr | 10.001€ - |18.001€-| 25.001€- | Ave Twv . | Makedovia - 6:;:;‘;‘?2'&
10.000€ | 18.000€ | 25. 30.000€ | 30.000€ ©paKn
Nai 19.7 26,8 33,6 29,1 30,6 26,1 23,4 26,7 26,9 21,7
Oy 80,3 73,2 66,4 70,9 69,4 73,9 76,6 73,3 73,1 78,3

mdaRrc

marketing research communication
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Nw¢ avtanokpiveote TIg SOCELG TOU OTEYACTTLKOU daveiov; Tig TANPWVETE TAVTA KAVOVLKA 0TnV wpea toug; Me
kamnowa kabuotépnon; Exete kaBuotepnUéVeG oPeLAES;
- Baon: Ocol £XouVv OTEYOOTIKO SAVELO TIOU TPEXEL KOO -

5 . 65,2
MavTa oTnv wpa Toug

Zuyva pe kanoia kabuoTEpnon

Azkeufprog 2014

Navra aTnv Wpa Toug 65,1
‘EX0) KABUOTEPNHEVEG OPEINEG

Zuxva pe kanoia kabuaTépnan 16,2
'Exw kaBuaTepnuEVEG OPEINES 17
AA 1,7

Ve mare
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Nw¢ avtanokpiveote TIg SOCELG TOU OTEYACTTLKOU daveiov; Tig TANPWVETE TAVTA KAVOVLKA 0TnV wpea toug; Me
kamnowa kabuotépnon; Exete kaBuotepnUéVeG oPeLAES;
- Baon: Ocol £XouVv OTEYOOTIKO SAVELO TIOU TPEXEL KOO -

n g ‘ATopa nou epyalovrai oTo Avepyol OTO n
ME&An voikokupiou SIS ST LTS AoTIKOTNTA

. . o HuiaoTikn /
5 o o . 5 atopa MNepiocoTepo AoTikn 5
- ] uTopo 2 uTopu 3 aTouu . uTopa KAl ﬁvw Mﬂ anb e “n naplox"‘ Anva‘:::;IXI:!In
50,0 71,4 67,3 66,3 51,6 63,5 66,7 64,6 65,1 64,7 71,0

Mavra oTnv WPa Toug , . , , , , , , ] ] ] 46,2
Zuxvd Je kanoia kabuoTépnon 33,3 14,3 18,2 20,0 19,4 15,4 20,0 19,0 15,1 21,1 16,0 26,9
'EXw kaBuoTEPNUEVEG OPEINEG 14,3 14,5 12,5 29,0 19,2 13,3 15,2 19,8 12,8 11,8 26,9
AA 16,7 1,2 1,9 1,2 1,4 1,2

ou(ovsvslaké sTﬁOIo sloéan"ﬁ o “

25.001€ - | Avo TOV Makedovia - ! . Ksn;?a&
30.000€ | 30.000€ . no!
5 Alyaiou
87,5 81,8

Mnavra oTnv ®pa Toug 44,4 76,2 64,1 70,1 71,4 67,6 59,4 37,5
Juyva pe kanola kaBuoTépnon 25,4 15,5 20,5 6,3 9,1 18,2 14,3 17,6 15,6 37,5
'Exw kaBuoTEPNUEVEC OPEINEC 28,6 8,3 15,4 6,2 9,1 10,4 14,3 11,8 25,0 25,0
AA 1,6 1,3 3
(M

IME
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‘EXETE KAVEL SLALKAVOVLOMO YLO LLKPOTEPEG SOOELG;
- Baon: Ocol £X0UV OTEYQOTIKO SAVELO TIOU TPEXEL OLKOMAL -

IKkEPTOHAI Va
KAV®
2,3%

AA
2,7%

Nai
40,0%

55,0%

IME@ Marc

[ZEBEE @rketing tesearch communication

73



IME

[ZEBEE

‘l'

‘EXETE KAVEL SLAKAVOVIOMO YLaL LLKPOTEPEG SOOELG;
- Baon: Oool £Xouv OTEYOOTIKO SAVELO TIOU TPEXEL QKOO —
- Ava katnyopia TAnOuopov -

MsAn VOIKOKUPIOU SIoPe n:‘::g::::nul or0 ?,:fﬁg::,: ACTIKOTNTO
HuiaoTikn /
5 uTopu I'Isp|000'r£po A(rrmn d
: u-ropo 2 uTopu 3 aTouu . uTopa Kal uvw MH ano o naploxn AI.IVE‘:::;IXI:'In

66,7 38,8 38,2 38,0 45,2 45,1 42,2 34,2 43,0 37,9 39,3 42,3
‘Oxi 33,3 53,1 56,4 58,2 51,6 47,1 53,3 62,0 54,7 55,3 56,0 51,9
SKEPTOMAI VA KAVW 2,0 3,6 2,5 0,0 3,9 11 2,5 1,2 3,0 2,4 1,9
AA 6,1 1,8 1,3 3.2 3,9 34 1,3 1,1 3,8 2,3 3,9

Mixpr |10.001€ -[18:901€| 55 001€ - | Ave TV . | Makedovia - | JHREIROS AI.:’ETA::‘/"::"' REMS
10.000€ | 18.000€ 30.000€ | 30.000€ Opakn : & A not
. Iyaiou
Nai 52,4 37,3 30,8 37,5 27,3 41,6 36,4 32,4 40,6 43,8
oyl 42,9 57,8 66,7 62,5 72,7 53,2 56,4 64,7 56,3 50,0
SKEPTOMAI VA KAV 1,6 2,4 2,5 3,9 1,8 0,0 6,2
AA 31 2,5 13 5,4 2,9 31

mdaRrc
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Muotevete OTL Oa UMOPECETE VA AITOTIANPWVETE KAVOVLKA TLG SOOELG TOU OTEYALOTLKOU oaG 0To LEAAOV;
- Baon: Ocol £X0uV OTEYAOTIKO SAVELO TIOU TPEXEL OLKOMAL -

'Oy 8,7% 26,5%
13,2%

MaAAov ox1
13,7%

MaAAov vai
37,9%

IME@ -marc

ITEBEE LT
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MioteeTe OTL O UITOPECETE VAL AIMOTANPWVETE KOVOVLKA TLG SOOELG TOU OTEYAOTLKOU 00G 0TO HEAAOV;
- Baon: Oool £Xouv OTEYOOTIKO SAVELO TIOU TPEXEL QKOO —
- Ava katnyopia TAnOuopov -

MsAn VOIKOKUPIOU SISEs n‘?‘::g::::)vrul oro ’;\";fl‘g::j ACTIKOTNTA
HuiaoTikn /
5 0T0|.Iu I'Isp|000'rt-:po A(rrum 4
1 u-ropo 2 uTopu 3 aTo"a 4 uTopu KAl uvw Mﬂ uno i neploxn Anva‘:::;lxl:'ln

16,7 27,1 22,2 30,0 25,8 27,5 18,0 35,4 19,0 30,8 29,9 15,4
MaMhov vai 33,3 43,8 46,3 35,0 22,6 37,3 40,4 35,4 34,5 39,8 38,3 36,5
MaAhov oyl 16,7 10,4 3,7 21,3 16,1 13,7 16,9 10,1 20,2 9,8 13,2 15,4
‘Oxi 16,7 6,3 16,7 8,7 29,0 15,7 13,5 11,4 19,0 9,8 11,4 19,2
AA 16,6 12,4 111 50 6,5 5,8 11,2 7,7 7,3 9,8 7,2 13,5

I B R
oose 13991 p5qone.. | , | Moxcsoia-| gHreees, [eur. dda Keime
L L . it : LI Zt1ep. EANG3a|Nnoia Ioviou| Aiyaiou
Nai 11,1 31,0 33,3 37,5 45,5 26,3 28,6 29,4 25,8 12,5
MaAhov vai 33,3 41,7 33,3 31,3 45,5 43,4 32,1 44,1 32,3 31,3
MaMov oxI 12,7 14,3 20,5 12,5 13,2 12,5 14,7 22,6 6,2
Oxi 30,2 7,1 51 12,5 13,2 10,7 5,9 16,1 25,0
AA 12,7 5,9 7,8 6,2 9 3,9 16,1 5,9 3,2 25,0

IME"' MARC

FIEBEE g
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AVNOUXELTE OTL PE TOL ONUEPLVA SESOUEVA UTTOPEL KATIOLAL OTLYML) VOL XALOETE TO OTITL OOC;
(aduvapia TAnpwung opwv, ekmoinon ano tpanelo)
- Baon: Ocot £xouv L8LOKTNTN KaToLKia-

AA
3,0% Nai

AzkepPprog 2014

Nai 30,9
‘Oxi 67,2
AA 1,9

IME@ Marc

[ZEBEE @Mﬁng tesearch communication
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AvVNGOU)XELTE OTL ME TA CNUEPLVA SESOHEVA UITOPEL KATIOLO OTLYLA VAL XALOETE TO OTITL OOLC;
(aduvapia nAnpwung popwv, eknoinon amno tpanela)
- Baon: Ocot £xouv LBLOKTNTN KATOoWKiO-
- Ava katnyopia mAnBuopou -

‘ATOpa nou spvd?,ovrul oTo

MEAn voikokupl
€An voikoxupiou VOIKOKUPIO

ACTIKOTNTA

‘Avepyol 0TO
VOIKOKUPIO

HuiaoTikn /
5 0T0|.I(l I'Ieplooon-:po A0'r|Kr| d
- : u-ropo 2 uTopu 3 uTo"u . u-rouu KAl uvw Mﬂ uno i naploxn AI.IVE‘:::;IXI:':I

6,7 8,2 4,0 0,3 8,5 8,8 8,5 8,9 2,6 0,4 4,0 258
‘Oxi 73,6 78,4 74,5 68,4 57,1 76,7 69,1 69,8 62,8 77,4 72,8 71,4
AA 9,7 3,4 15 1,3 4,4 4,5 2,4 1,3 4,6 2,2 3,2 2,8

'Hneipog, |AuT. EAAGSa,| Kpntn &

Méxpr  (10.001€ - 25.001€ - | AV TOV . | Makedovia - @cocalia & I'IsAon /oo vnoid
10.000€ | 18.000€ 30.000€ | 30.000€ Opakn & A no!

Iyaiou
Nai 31,2 23,3 21,4 16,4 8,1 27,4 23,8 20,9 29,2 17,4
oxl 63,7 73,9 77,8 83,6 91,9 68,9 75,0 76,1 66,7 79,7
AA 5,1 2,8 0,8 3,7 1,2 3,0 41 2,9

[ZEBEE
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Molo KATA TN YVWHN oo Elval To EAAXLOTO HUnviaio SLaB£0LL0 ELCOSNHA TTOU TIPETEL VAL EXEL TO VOLKOKUPLO OOLG
ylo var KOAUTTTEL TLIG BAOLKEG AVAYKEG TOU;

£€wg €1.000
€1.001 - €1.500

€1.501 - €2.000

Aexeufprog 2014

Ewg 1.000 guped 26,9

1.001 - 1.500 gup 32,8

gl 1.501 — 2.000 £up® 23,5
2.001 — 2.500 up@ 6,7

Méve ano €2.500 Navw and 2.500 eupw 7,6
DA 2,4

IME@ | | m m marc
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Mowo Katd tn yVWHN oag €ival To EAAXLOTO HNVLaio SLOECLHo ELOOSNLA TTOU TIPETEL VAL EXEL TO VOLKOKUPLO GOLG
yla va KAAUTTTEL TLG BOOLKEG AVAYKEG TOU;
- Ava katnyopia TAnOuopov -

MsAn VOIKOKUPIOU GG L] n‘?‘::g::::)vrul or0 I;\l‘cl)fl‘g::;: ACTIKOTNTO
HuiaoTikn /
5 0T0|.Iu I'Ieplooon-:po A0'r|Kr| d
1 uTopo 2 uTopu 3 uTo"u 4 u-rouu KAl uvw Mﬂ uno i naploxn AI.IVE‘:::;IXI:'I“

€wg €1.000 64,4 38,7 31,4 26,8 23,0 43,3 33,0 23,8 37,7 33,2 31,4 44,5
€1.001 - €1.500 25,6 33,6 36,8 30,4 30,0 34,1 34,5 26,8 32,3 32,5 34,2 27,0
€1.501 - €2.000 7,8 16,8 17,3 20,2 24,0 12,8 19,9 22,6 19,0 17,2 18,3 16,3
€2.001 - €2.500 3,3 59 11,7 6,0 2,6 6,0 11,5 4,2 7,0 6,8 3,8
Mavw anod €2.500 2,4 59 7,0 10,0 2,1 4,2 10,0 3,0 5,6 5,2 4,2
AA 2,2 5,2 2,7 3,9 7,0 51 2,4 53 3,8 4,5 4,1 4,2

OIKOYEVEIOKO £TNOI0 £1003npa 2014

Méxpi 10.001€ - (18.001€ -| 25.001€ - AV TOV ATTIKE Makedovia - 02::;‘;\?:’& Al.:j:x::}::a’ Kpntn & vnoia
10.000€ 18.000€ | 25.000€ 30.000€ 30.000€ n Opakn : . =~ Aiyaiou
Z1ep. EAAada | Nnoia Ioviou

€wg €1.000 57,9 28,5 11,6 30,2 41,0 33,1 34,1 35,5
€1.001 - €1.500 30,0 40,2 34,9 20,7 14,3 31,6 30,9 35,1 31,1 38,2
€1.501 - €2.000 8,5 21,9 27,1 27,6 23,8 22,9 14,8 14,6 17,8 15,8
€2.001 - €2.500 0,8 4,2 12,4 22,4 28,6 6,2 59 6,0 7,4 2,6
Mavw ano €2.500 0,6 2,5 10,9 17,2 23,8 6,5 2,0 52 59 3,9
AA 2,2 2,7 3,1 3,5 4,7 2,6 5,4 6,0 3,7 4
o’
TEBEE ‘ mam_eungdms;ar&l mnnmmnm
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