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TAYTOTHTA THZ EPEYNA2

H &peuva npaypartonoinénkav ano Tnv 11arc A.E. - ApiIOuog MnTpwou E.Z.P.: 1 (ENA).

METEOOZ AEITMATOZ

XPONIKO ATAZTHMA

IMTEPIOXH AIEZAI2MHZ

MEQ@OAOZ AEITMATONHYIAZ

MEBGOAOZ EYANOrHz ZTOIXEIR2N

2ZTAOMIZH

Hmarc A.E.

1.153 voIKOKUPIA QVTINPOOWMEUTIKAG EMNIAOYNG.

19-21 Iavouapiou 2015.

MaveAAadikn kaAuyn.

MoAucoTadiakn Tuxaia delypaToAnwia e Xprion quota we npog To GUAO TNV
NAIKIa kal TNV YEWYPAPIKI NEPIOXN.

TNAEPWVIKEC OUVEVTEUEEIC BATEI NAEKTPOVIKOU EpWTNHATOAOYIOU.

'Eyive oTaBuion pe BAcn Ta AnoTEAEOUATA TWV EUPWEKAOYWY Tou 2014.

Eival yéhog Tou EAEA, Tng ESOMAR, Tnc WAPOR Kal Tnpei Tov kKavoviopo

Tou M.E.X.Z. kai Toug diebveic kwdIKeC deovToloyiac yia Tnv dieEaywyn Kai

ONUOCIONOINON EPEUVMV KOIVING YVWHNG.

mdaRrc

marketing research communication



AT TIG EPXOMEVEG EKAOYEG TILOTEVETE OTL B lval KaAUTEpa vaL MTPOKU Y EL:

KuBépvnon ocuvepyaciag pe
Baociké noAo Tnv NA

28,3

KuBépvnon cuvepyaciag pe
Baciko noAo Tov ZYPIZA

AuTOodUvapn Kupépvnon
2YPIZA

AuTodUvapn kuBépvnon Néag
Anpokpariag

AAAo

AA 10,5

[ |
b SR [ e LN INARE

marketing research communication
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ZYTKPITIKO TPAOHMA
ATO TG EPXOMEVEG EKAOYEG TLOTEVETE OTL Ot eival KaAUTEpA var TPOKU Y EL:

= KuBepvioeig NA = KuBepvnoeig 2YPIZA

44,2 45,2
415,06 41,3324

17 AEK. 23 AEK. 29 AEK. 9 IAN. 22 TAN.
2014 2014 2014 2015 2015

17 Askeppiov| 23 Askepfpiou| 29 AckepBpiov| 9.Iavouvapiou:| 22 Iavoudpiou,
2014 2014 2014 2015 2015

KuBépvnaon ouvepyaciag Pe Baciko noAo Tnv NA 30,3 30,8 31,1 30,5 28,3
KuBépvnaon ouvepyaoiag Pe Bacikod noAo Tov SYPIZA 24,8 23,9 23,7 23,6 21,7
AuTodUvapn Kuépvnon ZYPIZA 19,4 18,4 16,9 18,8 23,5
AuTodUvapn kuBépvnon NEag Anpokpariag 9,2 9,9 10,4 10,8 11,2
AMN 8,6 9,5 9,2 7,4 4,8 RC
AA 7,7 7,5 8,7 8,9 Ta)5 ) A



To evéexopevo pag kuBEpvnong ZYPIZA oag npokaAeti:

Tinora 181aitepa EAnida yia kam
17,6% KAaAUTEPO
38,7%

Avnouyia yia Ta

X€1pOTEPA
43,7%
23 Askepippiov| 29 Askepppiouv; 9 Iavouvapiou |22 Iavoudapio.
2014 2014 2015 2015
EAnida yia kat kaAUTepo 33,3 33,4 34,5 38,7
Avnouyia yia Ta XeipoTepa 52,8 53,5 51,2 43,7
AA / Tinota 101aiTepa 13,9 13,1 14,3 17,6

MAaRc

marketing research communication
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Av £p0BgL otnv KUBEpvnon o ZYPIZA miotevete OtL Oa pnopEoel va aAAAEEL TOUG OPOUG TOU HVNLOVIOU Kal val
epappooel SLaPOPETIKA OLKOVORLKN TLOALTLKN 1 OXL;

7,9°/o Nai

59,2%

17 Askepfpiov 23 Ackelpiou, 29 Ackeppiou; 9. ITavouapiou |22 Iavouapio
2014 2014 2014 2015 2015

Nai 27,8 27,0 27,6 29,3 32,9
Oy 66,2 67,0 67,6 65,1 59,2
AA 6,0 6,0 4,8 5,6

7,9 MAaRc

marketing research communication
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210 KEVTPO TNG avTLapAOeong Twv KORUATWY Bpiokovtol fj OLKOVOuLaL Kol To SnOoLo XPEOG.
Kotd tnv yvwpn oog, o€ MePLTTWON IOV N Xwpea pag Sev eTUXEL TV Staypadn Tou HeYaAUTEPOU HEPOUG
ToU dnpooov Xpéoug, Ba npénel va e€etaotel n nepinmtwon tng emotpodng otnv Spaxun n oxy;

Na €&eTaoTei n

A2 ENICTPOPI)
oTnv dpaxHn
0,
Sdop 19,2%

'Ooxi
74,4%

17 Aekepfpiov)| 23 Aekepfpiou| 9 Iavoudpiou.| 22 Iavouapiou
2014 2014 2015 2015

Na €&eTacTei n enMoTPOPr OTNV dpaxun

‘OxI 66,1 66,2 69,1 74,4

AA 58 6,2 4,6 6,4

MAaRc

marketing research communication



Me 11§ anoeLg molol MoALTikoU apxnyol cUpWVELTE CHLEPA MEPLOCOATEPO
6oov adopd TNV AVILLETWIILON TWV TTPOBANUATWVY TG XWPAG;

Tou AAEEn Toinpa

Tou AvT@vn Zapapa

Tou ZTalpou O£0dw paxn

Tou EudyyeAlou Bevi{éhou

Tou AnunTpn KoutooUuna

Tou MNMavou Kappévou

Tou MNwpyou NManavdpéou

Tou Nikou MixaAoAiGkou

Tou ®OTN KouBéAn

AAAou

Me kaveéva

AA

0,1

28,1

27,5

22,1

10

20 25 30 =7 & CEE o
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Me Tt anoyelg molov moALtikoU apxnyol cuUPWVELTE OriHEPA TEPLOCOTEPO
o0oov adopd TRV OVTLLETWTILON TWV TIPOBANHATWVY TG XWEOG;
ZYTKPITIKO TPAOHMA

17 Acsxeyppiov.| 23 Acskeuppiouv.| 29 Askeuppiov.| 9 Iavouapiou. | 22 Iavouaplou

2014
Tou AAEEN Tainpa 26,2 25,5 25 26,6 28,1
Tou AvTavn Zapapd 27,5 28,4 29,7 29,9 27,5
Tou XTaupou O£odwPaKn 4,6 51 53 52 4,7
Tou Eudyyehou Beviléhou 4,4 4,1 3,8 3,5 4,1
Tou AnunTpen KoutooUuna 4,6 4,4 4,2 4 3,7
Tou MNavou Kappévou 3,2 3,3 2,7 2,7 3,3
Tou lMwpyou Manavdpéou - 2,1 2,3
Tou Nikou MixaAoAiGkou 2,9 2,4 2 1,7 1,9
Tou ®GTN KoupeAn 1,4 1,1 0,9 0,7 0,7
ANou 1,6 1,6 14 1,3 1,5
Me kavéva 22 22,9 23,6 21,6 22,1
AA 1,6 1,2 1,4 0,7 0,1

MAaRc

marketing research communication



Av gixape onpepa BoUAeUTIKEG EKAOYEG, TTOLO KOMHA gival Tito miBavo va Yndilate;

9 Iav
2015
SYPIZA ' 32,2 |- &
« () - i
ronorav: D < 2
—— |
wzox (D +o 38
ANESAPTHTOI EAAHNEZ ‘ l 3,1 2,7
To KINHMA (l_':cbpyoq- 2,2 26
Manavdpéeou)

AAOE' 1,2 1,3

Mpacivol - AHMAP b ' 1,0 -
AAO HIKPOTEPO KOHHA I ‘ 2,5 4,7
Akupo - Aguko / Anoxn l 1,9 2,3
AdigukpivioTn I ' 9,1 10,5
i ' ' ' I 1 i MAaRcC
: g = = = = S0 marketing eS31ch communicaton
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NPOGEzZH WHOOY
ZYTKPITIKO TPAOHMA

32,2

29,:/
28,5 28,3 28,1

e —=— NA

26,4
sad i 353 & —>— EYPIZA
i - |
17 AEK. 2014 23 AEK. 2014 29 AEK. 2014 9 IAN. 2015 22 IAN. 2015
T e e o
2014 2014 2014 2015 2015

SYPIZA 28,5 28,3 28,1 29,6 32,2
NA 24,9 24,8 25,1 26,4 26
To NOTAMI 5,6 5,8 6,1 5,6 6,3
XPYZH AYMH 5,8 5,7 5,9 5,5 6,1
KKE 5,6 5,3 5,4 5 4,4
MAZOK 4,8 4,5 4,6 3,8 4
ANE=APTHTOI EAAHNEZ 3 3,3 3 2,7 3,1
KINHMA (MNwpyoc Manavdpéou) - 2,6 2,2
ANAOS 1,5 1,9 1,4 1,3 1,2
Mpdaacivol - AHMAP 1
AMO HIKPOTEPO KOMHA 8,1 9,2 7,3 4,7 2,5
Akupo — Agukd / Anox 4,4 3,6 3,5 2,3 19 MARC
AJIEUKPIVIOTN 7,8 7,6 9,6 10,5 91 aketing research communicaton
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2YNOXH NA - AIAPPOE2

NA
75,9%

(9 Iav.: 79,8%)

)

SYPIZA 9,1
To MOTAMI 3,7
XPYZH AYTH 0,2
KKE 0,5
MNAZOK 0,6
ANE=APTHTOI EAAHNEZ 1,1
KINHMA (Mwpyog Manavdpeou) 0,2
NAOZ 0,6
Mpacivol - AHMAP 0,3
ANO HIKPOTEPO KOUMA 0,5
Akupo - Aeuko / Anoxn 1,4
AJIEUKpIVIOTN 59

maec

marketing feearchcommunicaton



2YNOXH 2YPIZA - AIAPPOE2

Wneopopol Maiou 2014

To MNOTAMI 1,4

XPYZH AYTH 0,2

LYPIZA KKE 1,1
86,50/0 MASOK 0,5
(9 Iav.: 86,1%) ANE=APTHTOI EAAHNEZ 0,9
:> KINHMA (Mwpyog Manavdpéou) 1,6
NAOZ 0,5

Mpaoivol - AHMAP 0,5

ANO HIKPOTEPO KOUMA 0,7

AKUpO - Aeuko / Anoxn 0,4

AJIEUKPIVIOTN 3,4

maec

marketing feearchcommunicaton



2YNOXH NA - EIZPOE2

2YPIZA N A AANO

2,3% 22,9%
75,9%
XPYEH AYTH NOTAMI
18,8% 10,1%
EAIA / MAZOK
14,9% 2";50

AN.EA. v
13,7%

MAaRc
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2YNOXH 2YPIZA - EIZPOE2

NA zYP I ZA AANO

9,1% 3 16,1%
86,5%
XPYZH AYTH NMNOTAMI
8,2% 8,9%

EAIA / NAZOK

12,2% e L

0,
AN.EA. R

12,3%

MAaRc
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XQPIZ AKYPO — AEYKO / ANOXH / AAIEYKPINIZTH
EMNI OZQN AHAQNOYN OTI OA NANE ZITOYPA NA WHOIZOYN
Av gixape onpepa BoUAeUTIKEG EKAOYEG, TTOLO KOMHA gival Tito miBavo va Yndilate;

2YPIZA

’ 36,8

NA 28,7
TO NOTAMI
XPYzH AYTH

KKE

MAZOK

ANEEAPTHTOI EAAHNEZ

To KINHMA (N pyog
Manavdpéou)

AAOZ
Mpaocivoi - AHMAP

AAANO HIKPOTEPO KOHHG

I —HtaRC

20 e marketing researchftBmmunication
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EKTIMHZH EKAOTKOY ANOTEAEZMATO2

TIMH AFIOKI\IZH

2YPIZA 36,8 33,8-39,8
28,7 i 2,8 25,9- 31,5

NOTAMI 7 +1,6 5,4 8,6
XA KK +1,6 5,3-8,5
Kk X +1,3 3,6-6,2
‘nazok WA +1,3 3,1-5,7

AN.EA. 3,4 +1,1 2,3-4,5

m 2’6 i 1 1)6_3’6

EAPEZ ME EAPEZ ANO-EQ2
BAZH THN
KEN. TIMH

ZYPIZA 141 - 158
78 70 -85

NOTAMI 19 14 -23
19 14 - 23
13 9-16
12 8-15

9 8-12 MmaRrc

marketing research communication
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NQz ANANTOYN Ol ANANOO®AZIZTOI

Ano TIG EPXOHEVEG KuBepvnon ouvepyaoiag pe Baaiko noAo Tnv NA
KuBépvnon ouvepyaaiac e Baaiko noAo Tov SYPIZA

€EKAOYEG NICTEVUETE OTI
Oa sival kaAUTEpa va

npokUWYel: AuToduvapn kupépvnon ZYPIZA

AANO
AA

Me TiG al'!blpslq no!oﬁ TOu AVTWVN Zapapd
NOAITIKOU apxnyou Tou ANEEN Toinpa

(o) iTe oOf
VHPOVEITE THERT Tou Eudyyehou Bevileou

Tou Mavou Kappévou

Tou AnunTpn Koutoouuna (KKE)
Tou ZTaupou Oeodwpakn

Tou MNwpyou Manavdpéou
AANoU

Me kavéva

AA

MoAITikn >Tnv apioTtepd
auToTonoBETNoN 3TNV KEVTPOApIOTEPG
>TO KEVTPO

>TNV KEVTPODEEIa
>Tn Oe€ia

3TNV akpode&ia

AA

AuTodUvapn kuBépvnon Néag Anuokpariac

28,8
25,3
8,6
4,7

23,6

12,4
124
3,4
0,4
5,2
1,7
4,3
0,4
2,1
57,5
0,2

8,6
18,5
28,8
11,6

7,3

0,9
24,3

maeRc
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