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TAYTOTHTA THZ EPEYNA2

H épeuva npaypartonoinénkav anod Tnv 1arc A.E. - ApiBuog Mntpwou E.Z.P.: 1 (ENA).

ENTOANEAZ

METEOOZ AEITMATOZX

XPONIKO ATAZTHMA

ITEPIOXH AIEZAI2MHZ

MEQ@OAOZ AEITMATONHYIAZ

MEOOAOZ ZYANOrHz ZTOIXEIR2N

2ZTAOMIZH

Hmarc A.E.

ALPHA TV

1.007 vOIKOKUPIG avTINPOOWNEUTIKNG ENMIAOYNC.

05-08 Iavouapiou 2015.

MaveAAadikn kaAuyn.

MoAucoTadiakn Tuxaia delypaToAnwia Pe xprion quota we npoc To pUAO TNV
NAIKIa Kal TNV YEWYPAPIKN NEPIOXH.

TNAEPWVIKEG GUVEVTEUEEIC BATEI NAEKTPOVIKOU EPpWTNHATOAOYIOU.

‘Eyive oTdOuion pe Baon Ta anoTeAEOUATA TwV EUPWEKAOYWY Tou 2014,

Eival pédoc Tou ZEAEA, Tng ESOMAR, Tnc WAPOR Kal Tnpei Tov kavoviopo

Tou MN.E.Z.Z. kal Toug diebveig kwdIkeG deovToloyiag yia Tnv dieEaywyn Kai

OnNKOaCIoN0INaN EPEUVAV KOIVAG YVWHNG.
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ATO TLG EPXOUEVEG EKAOYEG TLOTEVETE OTL O eival KaAUtepa va PoKUYPEL:

KuBépvnon ocuvepyaciag pe 30,5

Baociké noAo Tnv NA

KuBépvnon cuvepyaciag pe
Baciko noAo Tov ZYPIZA

AuTodUvapn Kupépvnon
2YPIZA

Autoduvaun kuBépvnon Néag
Anpokpariag

AAAo

AA 8,9

o_‘
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2014 2014
KuBépvnaon ouvepyaoiag Pe Baciko noAo Tnv NA 30,3 30,8
KuBépvnaon ouvepyaociag Pe Baciko noAo Tov SYPIZA 24,8 23,9
AuToduvaun kuBépvnaon ZYPIZA 19,4 18,4
AuTodUvapn kuBépvnan NEag Anyokpariag 9,2 9,9
AMA 8,6 9,5
AA 7,7 7,5

ZYTKPITIKO TPAOHMA
ATO TG EPXOMUEVEG EKAOYEG MLOTEVETE OTL Ot elval KaAUTEpA vaL TPOKU Y EL:

B KuBepvnosigNA  ® KuBepvnoeig ZYPIZA

44,2

17 AEK. 2014 23 AEK. 2014 29 AEK. 2014 9IAN. 2015

31,1
23,7
16,9
10,4
9,2
8,7

17 AckeliPprou, 23 Askeppiou; 29 Ackelipplou; 9.Iavoudapiou
2014

2015
30,5
23,6
18,8
10,8
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To evéexopevo pog kuBEpvnong ZYPIZA cag npokaAei:

. , EAnida yia kaTi
Tinora 131aiTepa KaAUTEpO
14,3% 34,5%

Avnouyia yia Ta
XEIPOTEPQ
51,2%

9 Iavouapiou.
2015
EAnida yia kat kaAUuTEPO 33,3 33,4 34,5
Avnouyia yia Ta XelpoTepa 52,8 53,5 51,2
AA / TinoTa 1BiaiTepa 13,9 13,1 14,3 m a R c
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Av £p0OeL otnVv KUBEpvnon o ZYPIZA miotevete OtL Oa pnopoel va aAAAEEL TOUG OPOUG TOU HVNLLOVIOU Kol va
epappoocel S1adoPETIKA OLKOVOMLKN) TLOALTIKA R OXL;

5,6% Nai
29,3%

65,1%

17 Aekeliffpiou) 23 Aekeliffpiou| 29 Ackepffpiou| 9 Iavouapiou.
2014 2014 2014 2015
27,8 27,0 27,6 29,3

‘OxI 66,2 67,0 67,6 65,1

AA 6,0 6,0 4,8 5,6 mdaReRrc
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Av €pOeL otnv KuBEpvnon o ZYPIZA miotevete OtL Oa pnopéoel va aAAGEEL TOUG OPOUG TOU HVhLOVioU
Ko va epappocel S1adoPETIKA OLKOVORLKN TTOALTIKA R OXL;

- WYHOODOPOI EYPQEKAOIQN 2014
Nai 8,2

EAIA / XPYZH To ANEZAP.
ZYPIZA MAZOK AYTH NMOTAMI ﬂ EAAHNEZ
70,7 12,1 23,5 17,4 28,9

I I ! ! 4 4 35’
‘Oxi 88,3 22,8 83,8 69,9 80,8 67,9 51,6
AA 3,5 6,5 4,1 6,6 1,8 3,2 12,5

MmaeRc
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2€ QUTEG TLG EKAOYEG B0l CUMMETEXEL Kall TO KOppa Tou Nwpyou Nanavépéou pe titAo Kivnpuo Anpokpatwv
ZoolaAlotwv. Eoeig BAEmETE OTIKA 1| APVNTIKA TV Snoupyia Tou kKoppatog MNanavdpéou;

o OEeTIKG
Adiagpopa AL 11,2%
12,3%

ApvnTika
75,8%

YHPODPOPOI
EYPQEKAOI'QN 2014
EAIA / NAZOK

OcTIKA 30,8
ApvnTikG 60,6

Adiapopa 8,6 m (lRC
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Z€ MePLNTWON MOV N Xwpa pog SV METUXEL TV dtaypadn Tou PLeyaAUTEPOU HEPOUG TOU SNLOOLOU XPEOUG,
Oa npéneL va e€ETAOTEL N MEpLMTWON TNG EMLOTPOPNRG oTNV Spayn 1 OXL;

AA Na e&eTaoTei n
4.6% ENIOTPOPI} TNV
4 Spaxpn

26,3%

‘ox1
69,1%
17 Ackeliffpiou| 23 AckepiBpiov| 9 Iavouapiou
2014 2014 2015
Na e&eTaatei n emaoTpo®n aTnv dpaxun 28,1 27,6 26,3
‘Oxi 66,1 66,2 69,1
AA 5,8 6,2 4,6

MmMdaeRc
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Me t1g anoy eLg moLov MOALTIKOU apXnyoU cUHPWVEITE CAUEPO TTEPLGOOTEPO
0oov adopd TNV AVILLETWIILON TWV TIPOBANUATWV TNG XWPAG;

TOU AVvT@vn Zapapa 29,9
Tou AAEEN Toinpa

Tou ZTaupou Oeodw pakn
Tou AnunTpen Koutoouuna
Tou Eudyyelou Bevi(éAou
Tou Navou Kappévou

Tou MNwpyou Nanavdpéou
Tou Nikou MixaAoAidkou
ToU ®®OTN KouBéAn

AAAou

Me kavéva

AA

| ! ' | ! ' —TNARC
0 5 10 15 20 25 30 .
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Me tig anoyelg molov moALtikoU apxnyovU cUUPWVELTE CrIHEPA TTEPLOCOTEPO
0oov adopad TNV OVTLHETWTILCN TWV TIPOBANHATWV TNG XWPOLS;
ZYTKPITIKO TPAOHMA

17 Acekepppiou| 23 AckepBprou| 29 Askepufprou| 9 Iavouapiou
2014 2014 2014 2015

Tou AvTwvn Zapapda 27,5 28,4 29,7 29,9
Tou AAEEN Tainpa 26,2 25,5 25 26,6
Tou XTaupou Oe0dwpdakn 4,6 51 53 52
Tou AnunTpn Koutoouuna 4,6 4,4 4,2 4

Tou EudyyeAou Beviléou 4,4 4,1 3,8 3,5
Tou MNavou Kappévou 3,2 3,3 2,7 2,7
Tou Mwpyou Manavdpeou - 2,1
Tou Nikou MixaloAiGkou 2,9 2,4 2 1,7
Tou ®wTN KOUBEAN 1,4 1,1 0,9 0,7
AMOU 1,6 1,6 14 1,3
Me kavéva 22 22,9 23,6 21,6
AA 1,6 1,2 14 0,7
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Av gixape onpuepa BoUAeUTIKEG EKAOYEG, TTOLO KOMHA gival Tito miBavo va Yndilate;

29 Ask
2014
iYPIZAT ' 29,6 28,1
XPYZH AYTH - 55 59
nAzOK_ 3,8 4,6
ANE=APTHTOI EAAHNEZ | ' 2,7 3,0
KINHMA (o pyog Manavdpéou) _ 2,6 -
I\AOZ—. 1,3 1,4
AAAO HIKPOTEPO KOHMA —[I ’ 4,7 7,3
‘Akupo - Asuko / Anoxn II ’ 2,3 3,5
AJIguKpivioTn L ' 10,5 9,6
| T T | T T T |
0 5 10 15 20 5 30 35

mdaRc

marketing research communication



NPOGEzZH WHOOY
ZYTKPITIKO TPAOHMA

29,6
28,5 28,3 ”8 1
26,4 —=— NA
24,9 24,8 25,1 —o— EYPIZA
17 AEK. 2014 23 AEK. 2014 29 AEK. 2014 9 IAN. 2015
T e e
2014 2014 2014 2015
2YPIZA 28,5 28,3 28,1 29,6
NA 24,9 24,8 25,1 26,4
To NOTAMI 5,6 5,8 6,1 5,6
XPYZH AYTH 5,8 5,7 5,9 55
KKE 5,6 5,3 54 5
MAZOK 4,8 4,5 4,6 3,8
ANE=APTHTOI EAAHNEZ 3 3,3 3 2,7
KINHMA (MNwpyog Manavdpeou) - 2,6
NAOZ 1,5 1,9 1,4 1,3
AN\O HIKPOTEPO KOMKA 8,1 9,2 7,3 4,7
AKUpO — AEUKO / Amoxn) 4,4 3,6 3,5 2,3 ma RC
ASIEUKpIVIOTN 7.8 7,6 9,6 10,5 Maeing esathcxnucaion
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2YNOXH NA - AIAPPOE2

Wneopopol Maiou 2014

— TO MNMOTAMI

N A XPYZH AYTH

79,8 o/o MAZOK

(29 Aek.: 79,4%)

> KINHMA (Mwpyog Manavdpéou)

2,9
0,6
0,6
ANE=APTHTOI EAAHNEZ 1,2
0,3
AN\O PIKPOTEPO KOPUA 0,9
Akupo - Aeuko / Anoxn 1,4
AJIEUKPIVIOTN 6
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2YNOXH 2YPIZA - AIAPPOE2

Wnepopaopoi Mdiou 2014

NA 3
TO MNMOTAMI 0,3

IYPIZ A XPYZH AYTH 1
86,1% MASOK 0,7

(29 Aewc: 82,1%) KINHMA (Tidpyoc Manavdpéou) 2
:> AN\O HIKPOTEPO KOMMA 1,4
AKUpPO - Acuk0 / Anoxn 0,7
ADIEUKPIVIOTN 4,8
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2YNOXH NA - EIZPOE2

ZYPIZA N A AAAO
3,0%

S 17,5%
79,8%
XPYZH AYTH NOTAMI
23,3% 12,8%
EAIA / NAZOK 1";‘50
0, /4
ae AN.EA.
9,8%

MAaRc
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2YNOXH 2YPIZA - EI2POE2

NA zYP|ZA AANO

6,3% A 8,9%
86,1%
XPYZH AYTH NOTAMI
7,0% 5,1%

EAIA / NAZOK

12,0% Ll

0,
AN.EA. DL

19,5%

MAaRc
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NMPOEAEYZH WHOOODOPQN
KINHMATO2 AHMOKPATQN 2OzZIAAIZTQN

) KINHMA ()

2,0%

EAIA / NAZOK AHM.AP.
16,7% 12,5%

MAaRc
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Aveéaptnta and to Tt 0a Pndioete molo KOppa mLoTteVETE OTL Oa KEPSioEL TIG EKAOYEG;

O ZYPIZA aAAd Oxi pe
auToduvapia

55,9

H NA pe pikpn diagopd

O ZYPIZA pe autoduvapia

H NA pe peydaAn diagopa

‘AAAO KOpHa

Agv pnop® va npoBAEPn

MAaRc
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